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Resumen

El presente trabajo de investigacion “Analisis del potencial enoturistico y el desarrollo
del turismo en el Valle de Huaral, afio 2021 tuvo como finalidad determinar la relacion entre
el Potencial Enoturistico y el Desarrollo del turismo en el valle de Huaral, afio 2021. La
metodologia que se aplico fue de enfoque mixto, de tipo correlacional, con disefio no
experimental y transversal con una muestra de método probabilistico aleatorio de 120 visitantes
y/o turistas; y otra muestra de método no probabilistico aleatorio de 5 representantes referentes
de bodegas de vinos y 1 representante de la municipalidad provincial de Huaral, donde se usé
como técnicas 2 encuestas tipo Likert y entrevistas, como instrumento se utilizé 2 cuestionarios
y guias de entrevista. Como resultados se logré determinar la existencia de relacién entre las
variables potencial enoturistico y el desarrollo del turismo con un coeficiente de correlacién de
Pearson de r: 0,361 del cual se acepta la hipdtesis formulada en el presente estudio, con esto se
concluye que el potencial enoturistico tiene un nivel alto del 26,67% sobre el desarrollo del

turismo.

Palabras claves: Potencial enoturistico, desarrollo del turismo, bodegas vitivinicolas,

vifiedos, valle de Huaral.



Abstract

The present research "Analysis of wine tourism potential and the development of
tourism in the Huaral Valley, year 2021" had the purpose of determining the relationship
between wine tourism potential and tourism development in the Huaral valley, year 2021. The
methodology applied was of mixed approach, of correlational type, with non-experimentaland
transversal design with a sample of random probabilistic method of 120 visitors and / or tourists
and another sample of random non-probabilistic method of 5 representatives of wineries and 1
representative of the provincial municipality of Huaral, where 2 Likert type surveys and
interviews were used as techniques, and as instruments 2 questionnaires and interview guides.
As results it was possible to determine the existence of a relationship between the variables
wine tourism potential and the development of tourism with a Pearson correlation coefficient
of r: 0.361 of which the hypothesis formulated in the present study is accepted, this concluded

that the wine tourism potential has a high level of 26.67% on the development of tourism.

Keywords: Wine tourism potential, tourism development, wineries, vineyards, Huaral

Valley.
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Introduccion

El presente trabajo de investigacion “Analisis del Potencial enoturistico y el desarrollo
del turismo en el Valle de Huaral, afio 20217, tiene como propdsito comprobar y presentar la
relacion que existe entre las variables estudiadas y de esta forma saber la importancia y el
impacto que tiene el turismo de vinos sobre el desarrollo turistico logrando de esta hacer un
analisis de las necesidades y deficiencias que tienen los viticultores y las bodegas de vinos para
realizar una oferta enoturistica de calidad en todas sus dimensiones. El presente estudio esta

dividido en 4 capitulos:

Capitulo 1, aqui se describa la realidad de la problematica existente en torno al poco
aprovechamiento y difusion de un turismo de vino emergente relacionado a la gastronomiapor
el cual definimos el problema de la investigacion ¢De qué manera se relaciona el Potencial
Enoturistico y el Desarrollo del turismo en el valle de Huaral? para luego identificar los

objetivos, su justificacion para la realizacion del trabajo y sus limitaciones.

En este capitulo 1, citamos trabajos de investigacion preliminares a la nuestra con el fin
de recopilar teorias para tener una base con diversa informacion que fundamente el estudio

realizado.

Capitulo 111, mencionamos la metodologia aplicada, el tipo de disefio y los materiales
que utilizamos para recolectar la informacion, cantidad de personas encuestadas y la

formulacion de las hipétesis.

Capitulo 1V, en este apartado sefialamos los resultados a través de tablas estadisticas y
su interpretacion correspondiente para luego compararlo con otras investigaciones similares a
nuestro tema. Finalmente, presentamos nuestras conclusiones y sugerimos nuestras

recomendaciones con respecto a los objetivos planteados.



Capitulo I: Problema de investigacion

1.1.Descripcion de la realidad del problema

Existe un Plan de Desarrollo Concertado (PDC) realizado por la provincia de Huaral
2008-2021 donde indica como objetivo estratégico en cuanto a la promocion y desarrollo del
turismo la importancia por “Promover la consolidacion del corredor turistico de Huaral
articulado en el norte chico y al eje transversal Chancay — Pucallpa”, aun sabiendo ellos que la
problematica en si, esta relacionada con los recursos turisticos pues el 99% de ellos no se
encuentran acondicionados ni cuentan con los requisitos establecidos por PENTUR, es decir
gue no cuentan con puesta en valor para el uso social adecuado, en este plan también se
menciona que la promocién de la inversidn es imperceptible, sin embargo el valle de Huaral
cuenta con una gran oferta turistica a pesar de sus carencias que ayudan mucho al desarrollo
turistico siendo el turismo gastronémico y cultural los mas notables, alli tenemos a su rica
gastronomia compuesta por el Chancho al Palo y Carapulcra, un atractivo del siglo XX Ilamado
Castillo de Chancay el cual recibid en el afio 2019 cerca de 170 777 turistas nacionales segun
un cuadro elaborado por MINCETUR. También en la provincia de Huaral encontramos un
turismo arqueoldgico y natural, con recursos turisticos muy importantes y con mucha
antiguedad, entre ellos destacan el Sitio Arqueoldgico Rupac, Sitio Arqueolégico las Shicras,
Complejo Arqueoldgico de Pisquillo, la Ex Hacienda Huando y otras haciendas como Retes,
Bafios de Collpa, etc., como observamos el turista o el visitante puede encontrar una amplia

tipologia de turismos.

En un contexto local, la provincia de Huaral, region Lima es una provincia muy
concurrida gracias a la cercania que mantiene con la ciudad limefia, la cual es concurrida por
visitantes y/o turistas locales y nacionales que llegan a través de agencias de viajes de Lima asi

como autos particulares y buses provinciales, desarrollando asi una economia muy importante



para el turismo, también cuenta con infraestructura, insuficiente planta turistica no categorizada
como restaurantes, establecimientos de hospedaje entre hostales y hoteles los cuales a su vez
no cuentan con una buena calidad de servicios; en la plaza de armas un médulo privado de
atencion al turista ya que el segundo modulo municipal se encuentra cerrado por el tema de la
pandemia. Otras dificultades que se observan son en cuanto a las estrategias de desarrollo que
no permiten desenvolver el turismo en todas sus diversidades, asi como la carencia de planes
referentes a los mecanismos de gestion sobre el desarrollo del sector turistico y su difusion;
siendo una actividad con suma importancia que dinamiza la economia, razén por la cual los
gobiernos locales y las entidades privadas deben trabajar en conjunto unidos a las comunidades

para asumir la responsabilidad en el desarrollo y sustentabilidad del turismo en la provincia.

En el caso del potencial enoturistico a nivel nacional el Perd no cuenta con una cultura
enoldgica debido a que el paladar de los peruanos esta adaptado a otros tipos de sabores
principalmente el de la cerveza (Chunga, 2018), la chicha y otros refrescos. Existen paises que
nos llevan siglos en cuanto a tradicion vitivinicola, tal es el caso de Espafia, Italia y Francia que
son cunas para el cultivo y elaboracién de vinos, creando asi sus propias rutas enoldgicas, un
ejemplo claro es Espafia con mas de 30 rutas para el turismo del vino distribuidas en 17
comunidades autonomas segun la Asociacion espariola de ciudades del vino (ACEVIN, 2019);
y otros mas actuales como EE. UU. Sudafrica, Argentina que, gracias a tecnologias e

innovaciones, controles de calidad han sabido posicionarse mundialmente.

En el afio 2012, MINCETUR cred una ruta enoturistica denominada la ruta del pisco
que consiste en visitar diferentes bodegas costefias del centro — sur del Pert en departamentos
como Lima, Ica, Arequipa, Moquegua y Tacna. Esta ruta es considerada como historica, cultural
y gastronomica, con una implementacion enologica generada desde la época colonial lo cual ha
ayudado a que estas regiones pisqueras puedan considerarse hoy en dia como un destino

turistico enologico desarrollado. Como referente tenemos a la region de Ica que gracias a



diversos cronistas e historiadores se ha encontrado un documento historico del sefior Pedro
Manuel apodado el griego quien fue el primer productor de vino y pisco, el cual dejo un
testamento en 1613 donde incluye sus posesiones de aguardiente de uva (Pisco) y entre otras
propiedades, a través de ello podemos afirmar que el inicio de la elaboracién del destilado de
uva se dio en el Pert y que la parte costa sur del Per0 es la zona més desarrollada con respecto
al turismo de vinos y piscos. Es significativo reconocer que en esta ruta se encuentran diversas
bodegas vitivinicolas muy antiguas y con gran trayectoria como la bodega Tacama de 1540, y
entre otras como Tabernero, Vifias de Oro, Dofia Juanita, etc. y en el resto de las regiones del
sur costefio también hay grandes extensiones de cultivo de uva pisquera y bodegas muy antiguas
con grandes tinajas, botijas, toneles de madera, alambiques, etc., que nos demuestra su gran

importancia en el sector vitivinicola para el desarrollo turistico.

La parte norte de la region de Lima no tiene los mismos antecedentes enolégicos desde
la época de la colonia como si lo tiene desarrollado la parte sur, pues solo se sabe en historia
que después de la llegada de los espafioles en el siglo XVI llegaron también diversas drdenes
religiosas a la “Ciudad de los Reyes” y luego se trasladaron a diferentes puntos del pais con la
mision de evangelizar, uno de los puntos a establecerse fue al norte chico, hoy llamado
provincia de Huaral, alli lleg6 la Compafiia de Jesus quienes construyeron diversas haciendas
para la cosecha de la cafia y la vid, con esta poca informacion y a falta de estudios e
investigaciones no se ha podido lamentablemente encontrar en alguna parte de Huaral, restos
de reservorios de vino o agua ardiente ya sea de la Compafiia de JesUs o de otras ordenes
religiosas quienes se dedicaron tambien al cultivo de vid y elaboracion de vinos que lo
utilizaban para fines ceremoniales y eclesiasticas, a través de un libro tenemos conocimiento de
la existencia de un Fundo llamado Don Antonio que operaba desde antes de 1930 y que luego
fue tomado por un inmigrante de apellido Kisic el cual se dedico desde 1936 a la cosecha de

vid y elaboracion de vinos; por otro lado, ya en la actualidad, pues si bien no existe una ruta



enoturistica avalada por un ministerio existen intentos por parte de la poblacién en las
provincias de Huaral, Huaura y Barranca unidas de la mano con sus municipalidades en crear
una ruta del vino promocionandose a través de festivales y ferias gastronémicas, agencias de
viajes y otros. Este intento se debe por la existencia de grandes extensiones de cultivos de uva
como Borgofia, Quebranta e Italia, bodegas vitivinicolas que se dedican a la elaboracion de

vinos, destilados de la uva y macerados. El intento es constante pero no suficiente.

Centrandonos mas a fondo en el tema y con relacién al turismo de vino, dentro del Valle
de Huaral podemos encontrar asociaciones como APROVIPH (Asociacion de Productores de
Vinos, Piscos y otros del valle de Huaral) el cual inicio sus actividades en el 2011 el cual se
encuentra inscrito en Registros publicos iniciando con 11 personas y hoy cuenta con 22
asociados entre productores, viticultores y acopiadores que se dedican a cultivar diferentes tipos
de uva como Borgofia, Quebranta e Italia, y al comercio de los vinos, esta asociacion cuenta
con su propia bodega, marca de vinos, destilado de uva y mistelas, llamada “Maria Paz” que
nace en el 2011. En el 2015 a través de un concurso llamado PROCOMPITE (Ley N° 29337)
dirigido por el Gobierno Regional de Lima, esta asociacion gand un equipamiento de
maquinarias como alambique, despabiladora, encorchadoras, filtradoras, llenadoras y entre
otros, aparte de 6 000 plantones de uva que no son propias de Huaral como Cabernet Sauvignon,
Syrah, Malbec y Petit, mas el apoyo de asesorias de especialistas. El costo total de este premio
fue de S/. 158,713.002, entregado durante la gestion del gobernador, el ingeniero Nelson Chui
Mejia acompafado de funcionarios de la region, asi como del alcalde de Aucallama y entre
otros mas, por lo que este sembrado recién se ha realizado en el 2018 dando sus frutos para el
actual afio del 2021. La desventaja que encontramos en esta asociacion es que por ser asociacion
sin fines de lucro no le sera permitida obtener la denominacion de origen (DO) y sus destilados
que producen siempre seran llamados destilados de uvas o aguardiente y no pisco. Otra

asociacion que se registra en el Valle de Huaral es APROPISCO (Asociacion de productores



de Pisco) compuesto actualmente por 8 bodegas vitivinicolas independientes, las cuales solo 1
dentro de la asociacion posee vifiedo, bodega con maquinaria completa, espacio acondicionado
para recibir visitantes y turistas, tiene la D.O. (Denominacién de Origen para Pisco) llamado
“Alvanor, Vinos y Piscos”, sin embargo, ¢l resto de los asociados atin no se encuentran en las
mismas condiciones. De esta asociacion solo hay 3 bodegas que, a través de entrevista con el
Gerente de Desarrollo Econdmico y Turismo, Kiara Santana, estan en proceso de sacar licencia
de funcionamiento como bodegas de vinos incluyendo “Alvanor”. En el resto del valle de
Huaral, en Esperanza alta se encuentra otra bodega independiente que no pertenece a ninguna
asociacion y que también cuenta con todo lo necesario como toneles de madera y un parron
para la recepcién y degustacion, asi como campos de cosecha de uvas y con algunas licencias
correspondientes para realizar un turismo de vinos, llamada “Vina La Virgen” y cerca a Huando
existe otra bodega llamada “La Vifia del Abuelo” y dos centros turisticos ecoldgicos muy
visitados “Perla de Huaral” de la familia Martinez y “Hacienda Mi Tierra” del Sr. Bravo y
esposa que se dedican a la venta de vinos y cuentan con espacios turisticos. Otras pequefias
asociaciones que ubicamos son las “Damas del Pisco de la Filial Esperanza Alta” y “Damas del
pisco Filial Huaral”, asociaciones compuestas por mujeres cual funcion principal es la
promocion y el consumo de vinos, pero sobre todo de piscos. En otro distrito como Aucallama
encontramos un fundo y bodega llamada “Vinos Vivanco” el cual solo se dedica a la elaboracion
de vinos, destilados de uva, macerados y otros licores teniendo sus propias herramientas como
su alambique innovador de acero inoxidable, su produccion lo realiza acopiando los insumos
ya que tuvo que sacrificar diversas variedades de cepas de vid como la Italia, Borgofia y Uvina
de su campo por enfermedades como la filoxera. Otra problematica contada por los mismos
viticultores y/o empresarios del comercio de vinos es la falta de ayuda, capacitaciones continuas
y seguimiento, por parte de la municipalidad para que ellos se formalicen en un tiempo

determinado y asi puedan dar un mejor servicio enoturistico ya quela



mayoria de ellos cuentan con licencias como productores de vino y no como bodegas de vinos,
asi como otras licencias correspondientes, por otro lado, no existe un registro de perfiles de
visitantes y/o turistas, asi como un cuadro estadistico de llegadas de turistas nacionales y
extranjeros que visitan la provincia de Huaral, existiendo solo un cuaderno de anotaciones de
visitantes que se encuentra dentro de la caseta de informacion turistica de la plaza de armas de
Huaral. Aqui también acotamos que no hemos podido acceder el plan de desarrollo turistico

regional debido a que no cuenta con una ordenanza regional para el uso publico.

1.2. Planteamiento del problema

1.2.1.Problema general.

¢De qué manera se relaciona el Potencial Enoturistico y el Desarrollo del turismo en

el valle de Huaral, 2021?

1.2.2. Problemas especificos.

a. ¢De qué manera se relaciona los elementos de consumo y el desarrollo del turismo en

el valle de Huaral, 2021?

b. ¢De qué manera se relaciona los elementos regionales y el desarrollo del turismo en el

valle de Huaral, 20217?

c. ¢De qué manera se relaciona los elementos de valor y el desarrollo del turismo en el

valle de Huaral, 20217?

1.3. Objetivos de la investigacion.

1.3.1.Objetivo general.

Determinar la relacion entre el Potencial Enoturistico y el Desarrollo del turismo en el valle

de Huaral, 2021.



1.3.2. Objetivos especificos.

a. Determinar la relacion entre los elementos de consumo y el desarrollo del turismo en el

valle de Huaral, 2021.

b. Determinar la relacion entre los elementos regionales y el desarrollo del turismo en el

valle de Huaral, 2021.

c. Determinar la relacion entre los elementos de valor y el desarrollo del turismo en el

valle de Huaral, 2021.
1.4. Justificacion e Importancia de la Investigacion

El turismo es una industria que genera empleo (PENTUR, 2016) y que siempre va a
necesitar de otros sectores para desarrollarse en este caso para el turismo de vinos va a
necesitar del sector agricola. PerU cuenta con tierras muy fértiles, paisajes diversos y
condiciones agroclimaticas naturales que han ayudado a desarrollar una gran variedad de
productos de exportacion como en este caso la uva que actualmente ocupa a nivel mundial
el 8vo puesto en el cuadro de las exportaciones de uvas frescas con 268 mil toneladas para
el afio 2017; a nivel nacional la uvas frescas se encuentran entre los principales productos
de agroexportacion con 342 509 toneladas y unos 817 917 ddlares para el 2018, donde los
principales departamentos productores son Ica, Piura, Lima, La Libertad, Arequipa Y otros,
segun Minagri (Ministerio de Agricultura y Riego) en el 2019. Todas estas exportaciones
se han venido realizando gracias al TLC (Tratado de Libre Comercio) con China, EE. UU
y la Union Europea. Con estas cifras entendemos que la agricultura tiene una gran

aportacion, relacion e importancia con el turismo de vinos y en general.

Segun el Plan de Desarrollo Concertado (PDC) 2008 — 2021 de la provincia de Huaral,

su valle cuenta con 381 has dedicadas a la produccion de Uva Borgofia, fruta de mesa y vinera



que es utilizada para la elaboracion del vino Borgofia seco, semi seco y mistelas, de los cuales
las principales bodegas vitivinicolas del valle se dedican a la comercializacion de ellas a través
del principal medio que es el Turismo teniendo asi un resultado del enoturismo, que segun la
Carta Europea del Enoturismo indica que es el desarrollo de actividades turisticas, de ocio y
tiempo libre direccionadas al descubrimiento y gozo del interés cultural vitivinicola y su &mbito
territorial de la vifia. Con esto podemos interpretar que el turismo enolégico sumado a un
turismo sostenible, es una actividad que no solo desarrolla la parte socio cultural sino que ayuda
al desarrollo econémico porque a raiz de ello se pueden crear y mejorar negocios enoldgicos
présperos y beneficiables para la comunidad del cual esto debe ser promovida en primera
instancia por iniciativa de las municipalidades quienes deben de impulsar la formalidad en el
tema empresarial para una mejor oferta enoturistica, y una planificacion y organizacion en el
ambito territorial delimitando asi objetivamente el tipo de actividades permitidos en cada
espacio, con una carga turistica observada y en definitiva un aprovechamiento racional del

territorio. (Vademécum del Enoturismo Europeo — VEE)

1.5. Limitaciones

Durante el transcurso del trabajo de investigacion se dieron algunas limitaciones en
cuanto a la elaboracion del marco teérico porque no logramos encontrar diversas tesis
correlacionales relacionado a nuestro tema Analisis del potencial enoturistico por ser un turismo
moderno en el Peru, otra limitacién fue el poco acceso a una parte de muestra estudiada (los
visitantes y/o turistas) debido a que tenian poco tiempo para llenar las encuestas porque tenian
gue seguir un programa turistico, por otro lado tuvimos dificultades para encontrar la ubicacién
exacta de las bodegas por la lejania a la ciudad de Huaral haciendo necesario nuestro traslado
varias veces lo cual implicaron tiempo y dinero y finalmente algunas otras bodegas no
permitieron la entrevista por el tema de la pandemia. La presente investigacion se realizd con

una limitacion temporal de 2 meses desde el mes de mayo hasta julio del afio 2021.
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Capitulo 1. Marco Tedrico
2.1. Antecedentes Internacionales y Nacionales

Con el proposito de tener bases cientificas para el presente trabajo de investigacion se
consulto diversos articulos y tesis internacionales como nacionales referentes al analisis del
potencial Enoturistico y el desarrollo del turismo con el fin de aportar a la presente

investigacion.

2.1.1. Internacionales.

En Espafia, De JesUs et al. (2020) realizaron un estudio de cuadro comparativo
sobre el turismo de vinos en 2 regiones de Latinoamérica y en Europa, su objetivo fue
analizar los modelos de promocion y desarrollo del turismo enolégico. Su metodologia
fue de enfoque cualitativo, su tipo de investigacion fue bibliogréafica, de campo y
descriptiva, como técnicas e instrumentos uso la observacion y la entrevista
semiestructurada. Realizaron 24 entrevistas: 13 en Querétaro y 11 en el Penedes, la
muestra estuvo conformada por duefios de bodegas, ejecutivos del enoturismo, guias,
operados turisticos, administradores de hoteles y restaurantes, y duefios de tiendas de
productos locales, encargados de museos y funcionarios publicos involucrados a la
gestion del turismo enoldgico, todos ellos fueron elegidos a traves de la muestra no
probabilistica de bola de nieve. Sus resultados fueron que en Querétaro se encontré un
tipo de promocion con légica empresarial (modelo que consiste en adoptar recursos del
territorio basado en un patron enogastrondmico repetitivo de los cuales sigue el ejemplo
europeo), mientras que en Penedés una logica territorial (se refiere a que el turismo
enoldgico participa junto a un consorcio y con una marca de territorio donde se reune a

la gastronomia, al paisaje y al patrimonio).
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En Espafia, Vachiano (2019) menciond que las Islas Baleares son un destino
turistico ampliamente conocido por su oferta de “sol y playa”. La politica turistica de las
Islas tiene como uno de sus objetivos desestacionalizar las llegadas de turistas y
diversificar la oferta turistica. Por lo tanto, es necesario buscar y potenciar tipos de
turismo alternativos diferentes al turismo cultural. Dentro del turismo cultural destaca el
turismo gastronémico y, como una especialidad, el turismo del vino. El objetivo principal
de esta investigacion es determinar las potencialidades del turismo enoldgico en las Islas
Baleares. El turismo enolégico viene siendo estudiado desde los afios noventa, donde la
mayoria de las investigaciones se centran en el andlisis de la oferta (bodegas y su gestion)
y en el andlisis de la demanda (caracteristicas de los visitantes) o en una combinacion de
ambos. Esta investigacion doctoral estudia el potencial enoturistico de las Islas Baleares,
analiza la oferta en base a una encuesta a 62 bodegas y analiza la demanda en base a una
muestra de 200 visitantes de las bodegas, lo cual dard como resultado un incremento del
conocimiento sobre el enoturismo y su repercusién en el sector vitivinicola local. La
produccion vinicola en Baleares no es una actividad econémica sobresaliente, sin
embargo, la oferta enoturistica podria ser un buen complemento para otras actividades y
segmentos turisticos, que colaboraria a potenciar la imagen de las Islas. En su mayoria las
bodegas son de creacion muy temprana y la oferta enoturistica no tiene mas de unos 10
afios de antigliiedad. Por lo tanto, el enoturismo es importante para el progreso de los
ingresos de las bodegas, tanto por el consumo de los turistas durante la visita como por

las ventas y exportaciones de vino que genera.

En Brasil, Sampietro (2016) buscé profundizar la relacion entre la viticultura y
el desarrollo del enoturismo en el municipio de Bituruna. En el territorio brasilefio se ha
venido desarrollando el turismo de vinos, lo cual ha generado la necesidad de disponer de

productos y servicio al turista. El cultivo de lauvay la elaboracién de vinos en Bituruna
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inicio entre los afios de 1930 y 1950. Esta investigacion es cualitativa descriptiva el cual
se realiz6 por medio de analisis de referencias bibliogréficas. Por otro lado, se tomé una
muestra de 16 participantes los cuales fueron: principales productores de vino de la zona,
gestores del sector publico y privado, y representantes de la comunidad, siendo ellos
entrevistados. Los resultados mostraron que la actividad vitivinicultura es favorable, sin
embargo, el turismo enoldgico es emergente debido a la escasez de disefios de planes
concretos que ayuden a un Optimo desarrollo. El enoturismo en Bituruna brinda la
oportunidad de crecimiento social, econémico y cultural siempre y cuando tenga una

constante planificacion estratégica.

En Uruguay, Camussi y Zamora (2016) realizaron una investigacion sobre lo que
desea el visitante uruguayo local con relacion al turismo enoldgico. Se realiz6 una
encuesta a los habitantes de Montevideo de alto nivel socioeconémico. El 86% respondid
que le gustaria realizar el turismo enoldgico. Otro resultado fue que las principales
actividades a realizar serian catar y la compra de vinos mientras otros tienen como opcion
conocer la elaboracién completa del vino. Sin embargo, todos desean realizar actividades
complementarias y se dicotomizaron en la gastronomia, el arte y la cultura, y los deportes
0 actividades al aire libre. Los primeros resultados derivan de un estudio cualitativo,
seguido de una consulta a turistas residenciales en la ciudad de Montevideo. Por otro lado,
se realizaron 15 estudios de casos a bodegas para conocer su oferta turistica y por ultimo
se entrevistaron sin guion previo a 10 casos de integrantes del grupo socioeconomico. Los
instrumentos para medir fue un cuestionario. Esta investigacion comenzo con 2 preguntas
tipo filtro ¢ Conoce usted el turismo de vinos o las visitas a bodegas?, ¢Le gustaria ser
parte de la actividad? estas preguntas fueron con el fin de conocer, cuanto saben, y que
les agradaria encontrar en una supuesta visita, utilizaron aqui la escala tipo Likert de 5

grados con punto central (donde 1 = no me interesa; 5 = me encanta) por un
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total de 18 opciones. Los datos cuantitativos se recogieron a través de 280 entrevistas
validos, el 40% se realizaron personalmente y el 60 % por internet. Los resultados del
programa obtenido fueron revisados con el Programa SPSS (Statistical Package for Social
Sciences) version 17. Otros métodos para analizar estadisticamente fueron: Métodos de
extraccion de componentes principales, Test de sensibilidad de Alfa de Cronbach para un
minimo aceptable de 0,6 y el Test KMO (Kaiser, Meyer y Olkin). Como conclusion se
obtuvo que el 89% de los encuestados podria definir que es el turismo de vinos y que

actividades se puede realizar en ella.

2.1.2. Nacionales.

En Tacna, Miller (2018) tuvo como objetivo determinar la relacién de la oferta
y demanda y gestion estrategia del turismo de vinos. Su metodologia de investigacion
estuvo compuesta por la observacional no experimental teniendo como muestra a 27
productores vitivinicolas con bodega 175 turistas que compran estos servicios. Como
herramientas de recoleccién utiliz6 un cuestionario de 27 preguntas para evaluar la oferta
y demanda y una ficha de base de datos para la gestion estratégica, de las cuales se
tabularon con el software estadistico y SPSS v. 22 y para estudiar los datos se usé la
estadistica descriptiva. Para validar el cuestionario se utilizo el método Delphi (método
que ayuda predecir la demanda o analisis en el mercado) para cada indicador se emple6
la prueba binomial (Interpretacion: significativa = concordancia con p valor 0.05. Dentro
de sus resultados se encontro que prima la venta de vinos en botella y a granel, dejando
de lado las caminatas, paseos guiados, safaris fotograficos, degustaciones y festival de
vinos como oferta turistica; los distritos de la provincia de Tacha con mayor area de
cultivo de vid son Calana (128 ha), Pocollay (81 ha) y Gregorio Albarracin (62 ha) y

finalmente es la uva Italia la que marca el récord de produccion.
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En Loreto, Garcia y Silva (2016) realizaron un trabajo de investigacion con la
finalidad de identificar la relacion entre la promocién turistica y el desarrollo del turismo
en la Comunidad de Padre Cocha. El trabajo es de tipo descriptivo y correlacional, porque
recogid informacion a partir de la observacion directa de las caracteristicas que presentan
las variables en estudio, y también explicativo. Todo esto se realiz6 con el fin de llevar a
cabo mas adelante una descripcion detallada de las mismas, con el propdésito de encontrar
unarelacion entre ellas. Tuvieron una muestra de 320 entre visitantes y turistas (poblacion
objetiva) quienes visitaron la Comunidad. Los datos se procesaron mediante el software
PASW18. Obteniendo como resultados sobre la promocién turistica al 49.7 % siendo la
mayoria (159 visitantes), afirmando que casi nunca se promociona la comunidad en los
medios escritos, el 22.5% (72 visitantes) manifestaron que a veces se promociona la
comunidad en las ferias artesanales, el 14.4 % (46 visitantes), indicaron que la promocién
de la comunidad vista en carteles a veces satisface, y el 13.4 % (43 visitantes) sefialaron
que casi nunca la promocion turistica de la comunidad se observa en los medios de
comunicacion como radio y television. En relacion al desarrollo turistico, el equipamiento
y actores a veces satisface las expectativas del visitante segun un 41.6 % (133 visitantes),
la infraestructura turistica a veces satisface las expectativas del visitante respondi6 el 35.9
% (115 visitantes), el 15.3 % (49 visitantes), afirmo que el atractivo turistico casi siempre
satisface las expectativas del visitante, y el 7.2 % (23 visitantes) manifesto que la atencion,
a veces satisface las expectativas del visitante a la Comunidad de Padre Cocha. La
Promociodn turistica influye en el desarrollo turistico de la comunidad de Padre Cocha al

95% de confianza.

En Arequipa, Vasquez (2016) realizé el trabajo de investigacion el cual tuvo
como objetivo analizar el potencial turistico de la Ruta del Pisco de la Region Arequipa

a través de la identificacion de mercado, la oferta y la demanda turistica y de las demas
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regiones que ofrecen el mismo producto. Este estudio tiene una metodologia mixta, de
tipo descriptiva transversal, no experimental, utilizando fuentes de informacion validada
creado por entidades publicas con experiencia en el tema turistico receptivo y nacional,
empleando herramientas como fichas de observacion y cuestionarios para la colecta de
datos necesarios, las que después fueron procesadas y presentadas en tablas y figuras
acompafadas de su interpretacion. Como conclusion se obtuvo que la regién Arequipa
presenta un alto potencial para el desarrollo e implementacion de la Ruta del Pisco ya que

se avala por sus antecedentes nacionales e internacionales.

Lima, Arias (2016) realiz6 un trabajo de investigacion determinando los
principales atributos de su competitividad entre las MYPEs que se dedican a la actividad
vitivinicolas en la provincia de Carfiete. El tipo de investigacion fue aplicada —
cuantitativa, el nivel de investigacion fue descriptivo y su disefio no experimental
transversal, tenido a una poblacion y muestra de (06) medianas y pequefias empresas
dedicadas a la elaboracion de vinos. Asi mismo utilizaron dos técnicas de recoleccion de
datos como la observacién de campo vy las encuestas de 14 preguntas. Como resultados
se pudo conocer que los representantes legales de las MYPEs un 66,7% tienen una
instruccion academica no superior, personal capacitado para la produccion del vino, y
estas empresas llevan el en el mercado unos 6 afios a mas de antigiiedad, mientras que el
33.3% tiene un tiempo en el mercado de 4 a 6 afos; Por otro lado, el nimero de
trabajadores tiene una escala de 1 a 5. Otra conclusion fue que la uva mas solicitada en el
establecimiento fue Borgofia blanca con un 50%. Un resultado negativo de la encuesta
fue encontrar que ninguna empresa cuenta con alguna certificacion de vinos, tampoco han

incorporado el uso de tecnologias en su produccion manteniendo el sabor del vino.
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2.2. Bases tedricas

2.2.1 Potencial enoturistico.

Mufioz (2010, como se citd en Arévalo y Saavedra, 2019) indico que es una actividad
turistica que nace dentro de una comunidad o empresa el cual posee conocimientos propios
del cultivo de uva y su enologia, teniendo esto como una ventaja para el aprovechamiento
y asi obtener un turismo esperado, esta visita tiene que ser complementada con un circuito
gue también permita conocer la historia, museo, gastronomia, etc. del pueblo o de la zona

visitada, logrando asi que el turista se sienta atraido.

El Ministerio de Turismo de la Nacion de Argentina (2008, como se citd en Reyes,
2019) menciond que la enologia sumada al turismo es capaz de fomentar el potencial del
territorio vitivinicola; Barros et al. (2013) coment6 que, gracias a la bdsqueda de
conocimiento sobre el paisaje, caracteristicas del proceso de la elaboracion del vino y
actividades que se realizan fortalecen sus aprendizajes adquiridos, lo que da lugar al

crecimiento territorial de la uva.

En nuestra opinion, es la actividad turistica enoldgica que cuenta con una oferta
desarrollada en productos y servicios turisticos sumados a una gastronomia local, disfrute
paisajistico y socio cultural es capaz de satisfacer las necesidades y/o expectativas de los
visitantes nacionales y extranjeros, generando beneficios y desarrollos socioecondémicos
para los actores involucrados como: las comunidades locales, sector publico, sector

privado, entre otros.

Antecedentes del enoturismo

Gonzales et al. (2017) indicaron que el enoturismo, también conocido como el

turismo del vino o turismo enoldgico, se conoce desde la existencia de la época de los
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griegos y romanos quienes disfrutaban de visitas a bodegas, sin embargo, el turismo de
vino moderno nace en el siglo XIX donde la élite ya desarrollaba actividades turisticas
enoldgicas. Es en el siglo XX cuando inicia la popularizacion de las actividades
enoturisticas (visita a bodegas) hasta el siglo XXI del cual ain no se piensa en que el
enoturismo puede usarse como modelo de desarrollo econdmico de comunidades y

regiones.

Ruiz et al. (2017) mencionaron que la manifestacion del turismo de vino
comenzo a ser estudiado a partir de 1990 por dos especialistas Hall, 1996 y Getz, 2000,
esta investigacion se centro en el analisis del impacto socioecondmico y en la forma de

comportamiento de un turista que asiste a las bodegas.

Arévalo, 2018) manifestaron que, con el tiempo, el turismo enoldgico se dividio

en 2 tipos de productores:

Paises productores tradicionales o del viejo mundo: los principales paises
europeos como Francia, Italia, Espafia, Alemania y Portugal tienen una alta experiencia
debido a que fueron los primeros en desarrollar la viticultura, la enologia, y como
consecuencia de ellos creacion de rutas enoturisticas, también cuenta con una desarrollada
oferta turistica. En las regiones europeas su produccion de vino ha ganado posicionamiento
por su variedad de marcas de vino y su excelente calidad. No podemos dejar de mencionar

la estratégica alianza entre empresas denominada hoy en dia clister! vitivinicolas.

Paises del nuevo mundo: Los més destacados son Argentina, Australia, Chile, Sudafrica,

Brasil, Nueva Zelanda y Estados Unidos. Su enologia es también de alta calidad por la

L Cluster: es una concentracion de productos relacionados entre si, en una zona geografica definida, de modo de conformar en si misma un polo
productivo especializado con ventajas competitivas. Porter es el principal exponente de esta vision tedrica para la competitividad de las
empresas localizadas estratégicamente en un territorio aprendiendo, creciendo e innovando desde las micros, pequefias, medianas y grandes
empresas de forma sinérgica.
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exigente demanda actual, su historia es relativamente nueva a diferencia con el viejo
mundo, pero su nivel de innovacion y uso de modernas tecnologias las ha posicionado
como zonas de alta calidad. El enfoque de las rutas turistica esta relacionado con las

tradiciones, historia del pais, cultura, valores, y personas.

2.2.1.1. {Qué es el enoturismo?

Existen diversas definiciones segun autores, pero hemos elegido los mas relevantes.

Lopez — Guzméan et al. (2010, como se citdé en Gonzales, 2017) indicaron que el
reciente turismo de vinos se origina de las practicas vivenciales del turismo interior, y en
especial del turismo rural en las regiones de produccion de vino, donde el turismo
enoldgico se orienta principalmente en la parte de elaboracion del vino, las bodegas. Pero
no deja de lado aspectos importantes como los lugares donde se cultiva la vid, recursos
como las fiestas tradicionales, la pisa de uva o vendimia, artesanias, las danzas tipicas,
costumbres, etc. Aqui no podemos dejar de mencionar la gastronomia con quien mantiene

un vinculo muy fuerte.

Getz y Brown (2006, como se cité en Garcia, 2016), explicaron que el enoturismo,
funciona como un turismo de estrategia de desarrollo para la zona donde se cultiva la vid
y se procesa el vino, en el cual también se focalizan en la importancia del destilado de la
uva (pisco) como fortalecedor econdmico y social dentro del area de estudio, y con ello

genera empleos que contribuye a un mejor desarrollo social.

Elias Pastor (2006, como se cit6 en Ruiz et al., 2017) afirm6 que el enoturismo son
los viajes y la consideracion de permanencia para conocer lugares o areas paisajisticas,
lugares y actividades para realizar vino acrecentando asi su conocimiento pudiendo generar
desarrollo en la zona donde se cultiva la vid. Si bien se desarrolla en un espacio rural,

también se desarrolla en el turismo cultural, ya que no puede existir turismo de vinos, sin
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una cultura de vinos. Lo que explica el autor es que el enoturismo radica su origen en el
turismo rural, sin embargo, encierra manifestaciones culturales relacionadas a la

antropologia del vino.

Vera (2017) menciono que el turismo de vinos es un tipo de turismo orientado a las
zonas territoriales de produccién de uvas y que este mantiene una relacion con el turismo
gastronomico, aunado al turismo cultural lo cual va a depender de un contexto histérico o

artistico de la actividad vitivinicola en la zona como patrimonio industrial.

22111  Dimensiones del enoturismo.

Mufioz (2010, como se cito en Arévalo y Saavedra, 2019) sefialé que para internalizar
el concepto es importante indicar que el enoturismo proviene de dos términos, Agroturismo
y turismo rural, las cuales estan compuestas segun el autor por tres dimensiones esenciales,

las cuales veremos a continuacion:

Elementos de consumo: Se refiere a los productos que se puede consumir en una
determinada zona siendo estas partes de la oferta turisticas hacia los visitantes. Se nuestra

a continuacion lo siguiente:

% Sitios Turisticos: Son los lugares que generan interés por su valor cultural, el

significado de su historia, su belleza. Se puede encontrar en la diversion, ocio, aventura.

% Vino de calidad: El autor indica que el producto bandero de la regién debe brindar la
calidad respectiva, lo cual Ilame la atencion del visitante, considerando criterios

decisivos para demostrar su calidad como su dulzura, acidez, taninos, fruta y cuerpo.

% Precio: Es el valor monetario asignado a un bien o un servicio que resultara del proceso
y recursos gastados en la elaboracion del producto. Factor determinante en la compra de

un producto.
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< Comercializacion: Es la venta de productos o servicios en un determinado sector que

tiene por fin facilitar satisface al turista.

< Buena atencidn en servicios: Para que este factor se dé tiene que primar la amabilidad,
la actitud del equipo de la empresa, capacitacion al personal, asi como la rapidez en que
pueda ser atendido un cliente, y la interiorizacion entre ambas partes. Si se maneja muy

bien este factor se logra la fidelizacion del cliente.

Elementos regionales: Estd compuesto por aquellos atractivos tangibles o intangibles
como la historia, lugares, tradiciones, conocimientos dentro de una zona, departamento,
pais capaz de atraer a visitantes. Los cuales van a intentar mejorar la calidad de vida de la

comunidad.

< Zona con tradicion vitivinicola: Son zonas vinicolas donde hay una estrecha relacion
entre el cultivo de la vid y la enologia, su marca y tradicion es tan fuerte que ya se
encuentra posicionada en la mente del consumidor, reconociendo este las caracteristicas

del vino y sus variedades.

% Tradicion campesina: A lo largo del tiempo los agricultores han desarrollado diversos
conocimientos ancestrales y misticos con relacion a la siembra y cosecha de sus

productos considerandolos a estos como atractivos para el turismo.

< Ambiente limpio: Este factor va a ayudar al incremento del valor turistico del lugar y

de todo lo que se encuentre en ella.

% Seguridad: Ausencia de temor en el lugar donde se encuentra el visitante, haciendo que
se sienta comodo y desee pasar mas tiempo, beneficiando asi al ingreso econémico de

la zona.
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% Conservacion de recursos: Son fundamentales para el desarrollo de una zona,
comunidad o region. Los primeros beneficiarios son los pobladores porque mantienen
en el tiempo su historia y costumbres priorizando su preservacion de su patrimonio

tangible e intangible para el disfrute de los turistas.

Elementos de valor: Son los recursos intangibles relacionados a la importancia como el
precio o la utilidad que tiene una cosa, observando cualidades, fuerza, potencia. Este valor

no necesariamente tiene relacion con el valor econémico.

% Actividades vivenciales: Son todos los hechos o acciones vividos por los visitantes los
cuales a la par también observan otros hechos como las fiestas, danzas, asi como

servicios ofreciendo a ellos esa sensacion de estima y reconocimiento.

< Interpretacién: Es el sentimiento e impresion que se lleva el visitante cuando ha

recibido servicios o productos.

% Asistencia: Es la puntuacion de satisfaccion que tienen los visitantes cuando han
participado de actividades turisticas, de diferentes atracciones que los habitantes de la

zona han ofrecido con el objetivo que sean recomendados y que regresen prontamente.

« Recorridos: Es cuando los asistentes han concluido totalmente de recorrer los atractivos

turisticos de la zona dando ellos una indole de valor por los lugares que visito.

Bases del enoturismo, segun la Carta Europea del enoturismo
Gonzales (2017) indicé que la carta menciona que el enoturismo se compone de 4
bases necesarias y de los cuales estan relacionadas entre si.

= La primera es definir que es el turismo de vinos,
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= La segunda indica que “es necesario el compromiso de las areas de desarrollo vitivini-
cola 'y entendiendo que los principios del desarrollo sostenible es la prioridad absoluta”.

= La base 3 hace referencia a la participacion y colaboracién entre zonas donde se cultiva
la vid, junto con la estrategia de trabajar en conjunto.

= La ultima base indica que la difusion de la cultura del vino tiene un papel determinante
para el desarrollo de las regiones vitivinicolas, lo que va a conllevar a una necesidad de
una gestion integral, correcta y esmerada para su aprovechamiento en términos del me-

dio ambiente como sociales.

Caracteristicas del enoturismo
Macias (2018), menciona sus caracteristicas segun diversos autores:
= Fortalezas como el paisaje y el entorno natural.
= Presencia de bodegas y vifiedos (lugares donde se procesa y almacena el vino)
= Posibilidad de comprar vinos
= Probabilidad de extender relaciones sociales

= Mixtura de elementos fisicos, culturales, y naturales del entorno.

De acuerdo con lo mencionado estas caracteristicas serian las motivaciones por las cuales
el enoturista decide salir de su zona de confort en busca de nuevos aprendizajes sobre la

cultura del vino y del disfrute de nuevas experiencias.

Ventajas y Desventajas del enoturismo
Esteban (2105, como se citd en Arévalo y Saavedra, 2019), indic6 que al mo-
mento de realizar la actividad enoturistica estas pueden desencadenar beneficios y/o da-

fos:
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Ventajas

= Incremento de la exhibicion del producto a los consumidores.

= Conocimiento de marca y lealtad.

= Aumento de ganancias gracias a la venta directa al consumidor.

= Ventas adicionales en tienda ubicada en la vifa.

= Oportunidades de retroalimentacion por parte de los consumidores hacia la vifia.
= Desarrollo de relaciones con los consumidores.

= Oportunidad de educar al enoturista permitiendo mayor interés de estos por el pro-
ducto, lo que puede aumentar su consumo.

Desventajas

= [ncapacidad para aumentar sustancialmente las ventas.

= Aumento en costos y tiempos de gestion de la oferta enoturistica.

= Requerimientos de capital, que pueden requerir grandes inversiones.

Linea de investigacion del enoturismo

Mitchell y Hall (2006, como se citd en Pefafiel, 2019), abordaron 7 grupos de lineas

de investigacion sobre el turismo de vino:
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Linea de investigacion sobre el enoturismo

Producto turistico

Enoturismo y Desarrollo Regional

Cuantificacién de la Demanda

Segmentacion del Enoturista

Investiga la relacion entre las industrias vitivinicolas
y la actividad turistica en este ambito el estudio se
basa en las rutas Enoturisticas, ferias del vino, mu-

seos tematicos y el paisaje de la zona.

En esta linea su estudio se centra en el impacto so-
cioecondmico de la tipologia de turismo en las dife-
rentes areas geograficas y su potencial para creacion
de nuevos empleos que contribuyan al desarrollo de

las areas rurales

En este campo su estudio se basa en la dificultad de
cuantificar las visitas de enoturistas y por ende la ne-
cesidad de crear una metodologia que permita reali-

zar dichas estimaciones.

En esta linea se analiza los aspectos sociodemografi-
cos como edad, sexo, nacionalidad, es decir, basa sus

estudios en el perfil del enoturista



Comportamiento de los Visitantes En esta linea de investigacion se analiza la cantidad

Naturaleza de las Visita a las Bo-

degas

Bioseguridad y turismo del vino

de bodegas visitadas por el enoturista, el tiempo que
pasa en cada bodega, actividades extra que realiza
mientras que encuentra en la zona, el gasto que efec-

tua el turista, asi como la repeticion del destino.

En este campo se trata de determinar la su experien-
cia tras visitar la bodega o la zona del vifiedo y la

motivacion que le impulso a visitarlo.

Su estudio se centra en que a mas de ser unproducto
turistico que genere ingresos a la zona donde se en-
cuentre la bodega o el vifiedo el vino sobre todo es
un alimento y es importante entregarlo en condicio-

nes de calidad.
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Nota: Tomado de Analisis de la potencialidad para desarrollar actividades vinculadas al enoturismo en la ha-

cienda Dos Hemisferios, Parroquia el Morro, Cantdn Guayaquil - Pefiafiel (2019)

2.2.1.2. ¢ Qué es una ruta enoturistica?

Segun la Asociacion espafiola de ciudades del vino ACEVIN (como se citd en

De Andrés, 2016) afirmé que una ruta enoldgica es un producto turistico basada en una

red de cooperacion entre entidades publicas y privados sumado a empresas turisticas
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con cooperativas, bodegas, enotecas, tiendas especializadas, restaurantes, hoteles, alo-
jamientos rurales, asociaciones, etc. Aqui también se integra a las gerencias y actores
locales de las zonas vitivinicolas por donde trascurre la Ruta como gestoras de gran
parte de los valores y recursos del territorio, de estas organizaciones su mayor concen-
tracion debe estar en la planificacion, control de calidad, gestion y comercializacion del

producto turistico en ese territorio en concreto.

2.2.1.3. ¢ Quién es un enoturista?

ACEVIN (2016, como se citd en Villanueva, 2016) manifest6é que un enoturista
tiene el anhelo de conocer el proceso de elaboracion de vinos visitando museos ybode-
gas, pero también busca experimentar un turismo vivencial con relacién a la cosecha de
la uva e integracion con los pobladores. Estos enoturistas también se interesan por pro-
bar las comidas tipicas de la zona y ser parte de las actividades culturales y naturales
durante su permanencia.

Perfil del enoturista
ACEVIN, ha presentado su ultimo informe del afio 2019 sobre el perfil del enoturista

en Espafia, los cuales son los siguientes:

. Visitante rutas del vino
Grupo de viaje | Cantidad de personas | Viaja en pareja | Viaja en  grupo
(6,2) (44%) (29%)

Edad 46y 65 afos (26,4%) |36 y 45 afios|26 y 35 afos
(27,8%) (21,0%)

Sexo Hombres (47,7%) Mujeres (52,3%)

Relacion con el | Aficionado (39,3%) Principiante Apasionado

mundo del vino (23,4%) (21,5%)
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. Reservas
Organizacion del | Internet (50,9%) Teléfono (29,2%) | Sin reserva
viaje (20,7%)
. Servicios
Transporte vehiculo propio | Autobus Tren (3,3%) | Avion (1,3%)
0 alquilado | (12,2%)
85,5%
Alojamiento | Alojamiento ru- | Hotel 4 | Hotel 3 | Pernocta
ral (23,0%) (25,1%) (17,1%) (60,5%)
No  pernocta
(39,5%)
= Actividades realizadas en la ruta
Visitar bo- | Visitar pue- | Disfrutar de | Degustacion | Compra | Visita a
degas blos vitivi- | la gastrono- | de vinos lo- | de vinos | museos
(84,4%) nicolas mia local cales (48,0%) | de vino
(63,5%) (56,5%) (52,3%) (27,3%)
= Gasto 0 estancia
Restaurantes y ba- | Alojamiento Compra de vinos | Visita a bodegas

res (41,8 -euros) | (36,19 euros) por (32,45 euros) por | (20,58  euros)
por dia dia dia por dia
Estancia  media | Gasto diario Gasto total por es-
(2,4 dias) (160, 21 euros) tancia (384,51 eu-
ros)

= Satisfaccion

Satisfaccion global
(8,56 sobre 10)

la
ruta visitada (99,4
%)

Recomendaria

Sefializacion turis-
tica, fue el aspecto

menos satisfactorio

Bodegas fueron el
aspecto mas satis-

factorio.
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Como podemos observar, en Espafa ya existe una cultura del vino muy posi-
cionada gracias a esta asociacion que cuenta con mas de 25 afios de experiencia en la
promocion y desarrollo de las regiones viticolas espafiolas. Este perfil es un indicador
que nos permitird tener un mayor conocimiento acerca de los gustos y preferencias de

un turista enoldgico a nivel mundial.

Caracteristicas de un enoturista
De Andrés (2016) manifesto lo siguiente:

= Las motivaciones del enoturista se encuentran en el querer conocer un destino relacio-
nado al vino, y a su patrimonio, y a la vez esta interesado en otras actividades con rela-
cion al entorno.

= Le gusta estar en accién, se integra con facilidad puesto que es un turista activo en el
medio del que se encuentra.

= Los valores, actitudes y estilos son otras caracteristicas de un turista enoldgico segun

los analisis de segmentacion psicologica.

Otras caracteristicas

Un enoturista internacional muestra diferentes caracteristicas segin la zona a
donde visite ya sea Europa o0 nuevas regiones productoras. Mitchell et al. (2000). También
puede mostrar diferentes caracteristicas dependiendo de la zona que visite, ya sea Europa
o las nuevas regiones productoras. Mitchell et al. (2000). Segln una investigacion ita-
liana, se clasifican también entre cuatro clases de enoturistas: “profesionales” (entre 30 y
45 afios), “apasionado nedfito” (entre 25 y 30 afios), “parasito” (entre 40 y 50 afios) y
“bebedor” (entre 50 y 60 anos)”. Es muy importante investigar el perfil del consumidor

enoturistico, para ofrecer correctamente productos y servicios a sus gustos e intereses.
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Tipos de enoturistas

Villanueva (2016) indico que la tipologia del enoturista se basa en diferenciar
las motivaciones principales de viaje y un nivel del conocimiento sobre el vino, lo que
nos muestra a continuacion una clasificacion:
= Amantes del Vino: Su motivacion principal es conocer mas acerca del tema y llevarlo
a la préactica todos sus conocimientos ampliando asi su bagaje enoldgico. Su interés prin-
cipal es catas de vino, aprendizaje en bodegas y compras de vinos.
= Entendidos del vino: Les mueve un gran interés por conocer este mundo enoldgico
obteniendo informacién a través de revistas, articulos, pero no tienen el conocimiento
suficiente ni la formacion entendida. Su motivacion es poner en préactica lo captado por
otros medios.
= Interesados del vino: Estos turistas solo les encantan disfrutar del turismo de vinos
como actividad secundaria asistiendo y conociendo bodegas. Su motivacion principal no
es poner en practica lo que aprendieron.
= Iniciados al vino: Solo buscan experimentar nuevas vivencias ya que no conocen nada

sobre el mundo enoldgico. Su motivacion es consumir y pasar su viaje visitando bodegas.

También se recoge una clasificacion del enoturista segun su relacion con el
mundo del vino:
= Aficionado: ellos tienen el mayor porcentaje con unos 52.1 %. Les interesa mucho el
entorno cultural enoldgico y los productos y experiencias que les aporta este destino, sin
embargo, no son expertos en el sector vitivinicola.
* Principiantes: Ellos resultan el 24,4% de los enoturistas que les gusta explorar el

mundo de vinos a través de visita a bodegas y zonas dedicadas a su elaboracion.
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» Apasionado-Entusiasta: Ellos son el 17,5% tienen gran conocimiento por la cultura
del vino desarrollando su interés en todo lo relacionado al sector vitivinicola.

= Profesional y Ninguna: Esta ultima clasificacion supone a un 2,5% y el 4,5% respecti-
vamente, donde estan todos aquellos que ven esta actividad como el complemento en la
experiencia, pero sin mayor grado de interés o motivacion para practicar este tiempo de

turismo.

2.2.2.Desarrollo del turismo.

Ramirez (2018) sefialé que la Ley General del Turismo N° 29408, manifiesta que el
desarrollo turistico debe encaminarse hacia la recuperacion, preservacion e integracion del
patrimonio cultural, natural y social, sin olvidar el uso responsable de los recursos turisticos
gue aun no han sido puestos en valor y asi mejorar las condiciones de vida de las comuni-
dades locales fortaleciendo su desarrollo sociocultural, ambiental y econémico.

Varisco (2015, como se citd en Cuba, 2019) opind que el desarrollo turistico es la accion

de proveer y optimizar las instalaciones y servicios competentes para satisfacer las exigen-

cias y expectativas del turista. Por otro lado, el turismo contribuye con el PBI logrando

crear nuevos puestos de trabajo clasificandolos estos en 3 categorias:

= Empleo directo: resultado de actividades como la hoteleria, gastronomia agencias de via-
jes, etc.

= Empleo indirecto: consecuencia de un turismo en actividades no caracteristicas por ejem-
plo el comercio, el sector publico, centros educativos, etc.

= Empleo inducido: producto de piezas unidas en conjunto que trabajan para una cadena de

proveedores de materias primas, por ejemplo, en el sector primario o en la industria.
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Monsalve y Hernandez (2015, como se citd en Ricalde, 2020) indicaron que el
desarrollo del turismo sera sostenible si formulan planes de gestion donde involucren a la
comunidad en los trabajos relacionados, resguardando los recursos naturales y culturales
fijando acciones que impiden su declive.

Entonces podemos decir, que para que exista un desarrollo en el sector del turismo
es necesario e importante gque todos los actores del medio involucrados deben contar y
aplicar un plan estratégico sostenible sobre la preservacion de los recursos naturales, cul-
turales y turisticos para que las generaciones futuras se beneficien y puedan seguir go-

zando, y asi se siga cumpliendo con las expectativas de los turistas a futuro.

2.2.2.1. Turismo.

Galindo (2018) acot6 que desde tiempo antiguos como el sedentarismo se
venian realizando actividades turisticas, mas adelante en la Edad Media se planifico
un primer viaje con fines eclesiasticos organizado por Thomas Cook. Otras activi-
dades similares al turismo fueron las cruzadas con fines politicos, los viajes depor-
tivos originados en la Antigua Grecia resultantes de las Olimpiadas.

Este movimiento ha ido avanzando colectivamente con el hombre buscando
extenderse en el territorio para obtener sus beneficios o necesidades de superviven-
cia, por lo tanto, es una actividad que comprende los factores culturales y socioeco-
nomicos que conlleva al desplazamiento de un destino distinto al lugar residente,
de forma libre, espontanea y en su mayoria con la finalidad de ocio y entreteni-
miento.

Segun la Organizacion mundial del turismo 2019 (OMT) definio al turismo
como un fendmeno social, cultural y econdmico que presume el traslado de indivi-

duos a naciones o zonas fuera de su residencia permanente por razones propias,
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académicas o de actividades comerciales, denominandolos viajeros los cuales se
pueden clasificar en turistas, excursionistas; residentes o no residentes, donde sus
actividades son turisticas, pero no todos sus gastos aportan ser al sector del turismo.
El turismo a lo largo de los afios ha logrado suma importancia porque busca el
desarrollo constante en los aspectos de los cuatro pilares (social, cultural, econ6
mico y ambiental) que permitan trabajar estrategias que ayuden a seguir mejorando

el desarrollo local, regional, nacional e internacional.

Turismo Sostenible

Gonzales (2017) indico que la conceptualizacion del turismo sostenible apa-
rece finales de los afios 80. A raiz que se da el turismo en masas que genera pérdidas
de calidad, servicios y como factor principal en definitiva el atractivo turistico en
los territorios, generando efectos de un aumento no controlado, en la que no se con-
sideraron temas como el medioambiente, social y cultural. La Organizacién Mun-
dial del Turismo mencioné que la sostenibilidad se ampara en los siguientes prin-
cipios: a) los recursos culturales, naturales entre otros se protegen para el uso de
futuras generaciones de tal forma que beneficien a la sociedad reciente; b) el desa-
rrollo turistico se programa y proyecta de tal manera que no ocasione graves pro-
blemas ambientales o socioculturales; c) la condicion del medioambiente se con-
serva y progresa; d) el nivel de satisfaccion de los visitantes se sostiene un elevado
nivel y el lugar visitado detiene su potencial comercial y prestigio; ) Los beneficios

del turismo se comparten a nivel de los agentes.



33

Caiiizares y Ruiz (2020) como indico la OMT (2020), en su definicion re-
ciente mencionaron que el turismo sostenible debe cumplir las necesidades de la
comunidad receptora, de los turistas, de la industria, de su entorno, y que debe asu-
mir completamente las consecuencias actuales y futuras de la economia, medioam-
biente y social. Ademas, menciond que estos principios deben emplearse a todas las
tipologias de turismo y segmentos turisticos. Conforme esta organizacion el turismo
sostenible implica: a) hacer uso adecuado sobre los recursos del medioambiente
conservando los métodos de la esencia ecoldgica y colaborando a preservar la di-
versidad bioldgica y los recursos naturales, b) valorar la autenticidad cultural y so-
cial de las localidades quienes reciben a los visitantes, ayudando su conservacion
activa de su cultura, arquitectura y su valor tradicional que conlleve a entender y
tolerar la interculturalidad, c) garantizar aquellas acciones econémicas con viabili-
dad a largo plazo que involucre a todos los actores y logren beneficios socioecon-
micos equitativos que ayuden a reducir la pobreza. Ademas, el desarrollo turistico
sostenible requiere una participacién conjunta, informada y de liderazgo politico
estable que permita crear un consenso. Estos procedimientos necesitan unacompa-
fiamiento constante de sus sucesos para la introduccion de aquellas normas que ayu-
den a la prevencidn y correccion que sean necesarias y que nos permita identificar
un indicador para proceder con la evaluacion. Y a la vez debe logar un nivel valioso
de satisfaccion al turista que represente una experiencia unica y les haga visualizar
y ser mas conscientes de las consecuencias y a raiz de eso impulsen en si mismos
las practicas turisticas sostenibles. Y por ultimo en cuestion con la interrelacion con
los paisajes del vifiedo (la idea del desarrollo turistico sostenible) se acopla bien al
significado de herencia que es primordial para la conservacion, mejoramiento y ce-

der a las futuras generaciones todo el patrimonio.
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2.2.2.2. Dimensiones del desarrollo del turismo.
Para poder medir o evaluar el desarrollo del turismo hemos considero los

siguientes componentes:

Oferta Turistica

Boullon, R (2006, como se citd en Ramirez, 2018) acotd que la oferta
turistica esta conformada por elementos de la planta turistica y de aquellos bienes
que no son parte del turismo los cuales proveen o brindan servicios y que estos se
comercializan a través del sistema turistico, ya que la clasificacion de un bien lo

determina el sistema productivo y no el perfil del consumidor.

Sostenibilidad

Blog Oxfam Intermén (1956, como se citd en Ramirez, 2018) menciono que
la sostenibilidad es el disfrute de las necesidades actuales con el uso racional de los
recursos para que las generaciones futuras también tengan la oportunidad de gozar
de estos, buscando una cohesion entre los factores econémicos, sociales y medio

ambientales.

Plan Turistico.

Segun las buenas précticas para un turismo sostenible (2005, como se citd
en Ramirez, 2018) menciono que el plan turistico se basa en un plan general con
métodos organizados de gran amplitud el cual su objetivo es desarrollar
armoniosamente por ejemplo una ciudad, la parte economica, los estudios

cientificos, el trabajo de una industria, etc.
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2.2.2.3. Sistema turistico.

Guerrero y Ramos (2011, como se cit6 en Galindo, 2018) definieron que el
sistema es el conjunto de componentes en la forma que actien o de manera
independiente, que para lograr una meta en comdn y alcanzar resultados
convenientes deben conectarse y actuar de manera razonable y organizada.

Beni (2000, como se citdé en Galindo, 2018) definié al Sistema turistico
como un conjunto de lineamientos e ideas organizados con la finalidad de unir el
desarrollo turistico.

Segun estas definiciones podemos decir que el sistema turistico es una
estructura compuesta por elementos que van a interactuar entre si con el propdésito
de satisfacer las necesidades propias de una region, pais y a la vez del sector

turistico, siendo para ambas beneficioso alcanzar este desarrollo.

Elementos del sistema turistico
Molina (2007, como se citd en Galindo, 2018) propuso que el sistema turistico,
tiene sus propios elementos creados a base de las necesidades del turismo, los cuales

son a continuacion:
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Sistema turistico de Molina.
Superestructura
Comunidad La Demanda
Receptora
Equipamiento Infraestructura
Atractivos

Figura 1. Sistema turistico de Molina. Tomado de Potencial turistico del distrito
de los Aquijes, Region Ica, 2017 (Galindo, 2018)

Infraestructura: Segun Panosso y Lohmann (2012, segun se cité en Galindo
2018) mencion6 que la infraestructura estd dotada de todos los elementos
necesarios gue permitan satisfacer las necesidades de la poblacion residente y de
los visitantes; sin tener en cuenta de quienes hayan sido parte del compromiso
como puede ser el sector publico, privado o en estrategia conjunta.

A esta definicion agregamos que los elementos necesarios pueden ser
considerados los siguientes en industrias, urbanizaciones, comunidades como
por ejemplo el sistema vial (carreteras), el sistema de comunicaciones (teléfono,
radio), equipamiento urbano (servicios basicos como agua, desagiie), etc.
Equipamiento o planta turistica: Hauyon (2006, como cito en Galindo, 2018)
indico que la planta turistica esta conformada por compaiiias relacionadas al
hospedaje, restauracion, agencias de viajes, transporte turistico, centros
turisticos de entretenimiento cuya oferta son sus servicios adquiridos por el

turista.
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Superestructura turistica: Guerrero y Ramos (2011, como se cit6 en Galindo,
2018) hizo referencia que es el conjunto de organizaciones ya sean instituciones
publicas y privadas, propias del pais o extranjeras que a través de sus leyes y
normativas buscan contribuir, coordinar, llevar un control, regular y facilitar el
cumplimiento adecuadamente dentro de la industria turistica.

Recurso y atractivo turistico: Torres (2006, como se cit6 en Galindo, 2018)
definié que el recurso turistico son todos aquellos componentes tangibles e
intangibles de interés natural como cultural ubicados en una zona, razon por la
cual tiene registro de visitas temporales de turistas llegando a ser conocido como
un destino turistico. Por otro lado, los atractivos turisticos, son los recursos
turisticos mejorados en la actualidad que refieren con facilidades y servicios
desarrollando asi su comercializacion a través de 1 o varios productos, logrando
satisfacer las expectativas de los visitantes. MINCETUR (2008, como se citd en
Galindo, 2018).

La comunidad receptora: Monterrubio (2009, como se citd en Galindo, 2018)
plante6 que la comunidad receptora es el responsable encargado de la proteccion,
arreglo y mantenimiento o destruccion de los recursos y atractivos turisticos de
la zona.

Demanda: Arana (2019) mencion6 que los turistas son el lado opuesto de la ley
oferta y demanda, aquellos que adquieren, hacen uso y/o obtienen beneficios de
lo que brinda el destino turistico elegido, ademas gracias a la experienciavivida
se puede crear planes estratégicos para cubrir expectativas y necesidades para un

mejor resultado estimulando el desarrollo de la poblacion anfitriona.
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2.3. Definicion de términos basicos.

Y/
0'0
Y/
0'0

Y/
0'0

Y/
0'0

Y/
0'0

72
0‘0

Bodegas: Son centros de produccion, elaboracién, y almacenamiento del vino. También
son lugares donde se expenden transmitiendo asi la cultura del vino

Enologia: Son las técnicas y conocimientos aplicados que se utilizan para elaborar vino.
Endlogo: Es un profesional en la fabricacidn, conservacién y analisis de vino.

Vino: Es una bebida alcohdlica obtenida por el proceso de fermentacion natural de la
uva.

Enoturismo: Llamado también turismo de vinos, turismo enoldgico que se refiere a la
visita de vifiedos y bodegas donde el turista o visitante tiene interaccion con la natura-
leza, la cultura, la historia, pero sobre todo con el disfrute de la gastronomia.

Ruta turistica: Es el camino o recorrido, compuesto y variado que se destaca por pre-
sentar en el camino lugares historicos, lugares paisajisticos, zonas de playas, etc., del
cual tiene un inicio y fin.

Desarrollo turistico: Evolucion de las actividades turisticas, gracias al constante pro-
greso en cuanto a la infraestructura, servicios entre otros, donde la comunidad receptora
forma parte de ella para lograr resultados en comdn.

Turismo: Es el desplazamiento de personas que buscan recorren y realizar actividades
de recreacion o placer diferentes a lo habitual, ya sea en su entorno territorial o fuera
del pais.

Turista: Persona que viaja fuera de su entorno habitual con motivos de conocer, que
busca descanso y recreacion para el disfrute disfruta de su cultura del lugar visitado; y
que esta debe pernoctar.

Visitante: Es la persona que viaja a un lugar distinto fuera de su residencia habitual con
una duracion menor a 12 meses, este viaje tiene con fines de ocio, trabajo (no tieneque

ser empleado) u otro motivo personal.
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Excursionista: Es un visitante del dia donde no pernocta.

Destino turistico: Es el principal lugar de un viaje turistico, esta compuesto de produc-
tos turisticos, atractivos y recueros, servicios de apoyo en un radio que permite ir y
volver en un dia.

Circuito turistico: Es un programa articulado donde se presenta el recorrido de los re-
cursos y atractivos turisticos a visitar, presenta un itinerario establecido.

Servicios turisticos: Es el conjunto de prestadores conformado por las empresas de
hospedajes, restauracion, agencias de viajes, transporte turistico, y guias quien se en-
cuentran en distintitas regiones compensando las expectativas de los turistas.

Gasto turistico: Es la suma pagada por la adquisicion de bienes y servicios turisticos
consumidos, asi como por la compra de souvenirs durante el viaje.

Impacto turistico: Una interaccion que se manifiesta entre la relacion de la poblacion,
visitante, atractivos y recursos turisticos y que da como consecuencia una compleja in-
teraccion de fendmenos que pueden ser positivos 0 negativos en los aspectos ambienta-
les, econdmicos y socioculturales.

Sostenibilidad: Es promover el desarrollo social satisfaciendo las necesidades del pre-
sente, buscando su proteccion y uso racional de los recursos garantizando las futuras
generaciones y que permita tener un equilibro con el cuidado ambiental, incremento
econdmico y el bienestar social.

Calidad: Es la consecuencia de un proceso donde han intervenido las necesidades, exi-
gencias, expectativas para lograr la satisfaccion de los consumidores con referencia a
un producto y/o servicios a un precio considerable.

Plan: Es un programa que se elabora de forma detallada con los procesos y medios
necesarios donde se establece metas y tiempos de ejecucion que permitan cumplir y

lograr el objetivo planteado.
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% Seguridad turistica: Es la proteccion que se le ofrece al turista, visitantes, a los pres-
tadores de servicios turisticos y participantes de las comunidades receptoras, los cuales
la seguridad turistica esta involucrada en los siguientes aspectos: seguridad publica, so-
ciales, médica, informativa, econémica, seguridad de los servicios turisticos y seguridad
en los eventos.

< Promocion turistica: Es la difusion de un destino turistico ya sea por medios de TV,
radio, revistas, redes sociales, etc., con el objetivo de captar turistas y visitantes para el
lugar promocionado que permita generar ingresos economicos para la comunidad visi-

tada.
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Capitulo I11: Metodologia de la Investigacion

3.1. Enfoque de la Investigacion

El presente trabajo de investigacion tiene un enfoque mixto. Segin Hernandez et al.
(2014) menciono que el enfogque cuantitativo se basa en la recoleccion de datos a traves de
encuestas sometiéndolas a una medicion numérica junto a un analisis estadistico para probar
las hipotesis y asi establecer patrones de comportamiento de la muestra estudiada y experimen-
tar teorias. En cuanto al enfoque cualitativo maneja la recoleccion y analisis de datos para me-

jorar las preguntas de estudio o revelar nuevas interrogantes en el desarrollo de interpretacion.

3.2. Variables
Variable: Potencial enoturistico
Dimensiones:

¢ Elementos de consumo

% elementos regionales

¢ elementos de valor.
Variable: Desarrollo del turismo
Dimensiones:

¢ Oferta turistica

+» sostenibilidad

% plan turistico.

3.2.1. Operacionalizacion de variables.
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Operacionalizacion de variables
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VARIABLES DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ITEMS
Sitios turisticos 1
Elementos de Vinos de (_:alldad 2
Precio 3
consume —
Comercializacion 3
Mufioz (2010, como se citd en Arévalo y Saavedra, 2019) indicé Buena atenc_lo_r) €N Servicios 4
. . . Zona de tradicion vitivinicola 5
POTENCIAL  que es una actividad turistica que nace dentro de una comunidad Tradicion campesina 5
ENOTURIS- o empresa el cual posee conocimientos propios de cultivo de uva Elementos Ambiente limpio 6
TICO y su enologia, teniendo esto como una ventaja para el Regionales Seguridad 7
aprovechamiento y asi obtener un turismo esperado, esta visita Conservacion de recursos 8
tiene que ser complementada con un circuito que también permita Actividades vivenciales 9
conocer la historia, museos, gastronomia, etc. del pueblo o de la Elementos de Interpretacion 10
zona visitada logrando asi que el turista sea atraido. Valor Asistencia 11
Recorrido 12
Infraestructura 1
Oferta turistica Recursos turisticos 2,3
Servicios turisticos 4
Ramirez (201 fiald laL neral del Turismo N° 294 i
DESARROLLO a - .e (2018) sefalo que la t,ey_Ge eral de u_ smo 9408, o Ambllen.tal 56
DEL TURISMO manifiesta que el desarrollo turistico debe encaminar a la recupe- Sostenibilidad Ecgnomlco 7,8
racion, preservacion e integracion del patrimonio social, cultural, Sociocultural 9
ambiental; sin olvidar el uso responsable de los recursos turisticos Objetivos 10
que a}u_n no han s_ido puestos en ve?lor que les permita mej_orar las Plan turistico Metas 1
condiciones de vida de las comunidades locales. Fortaleciendosu
desarrollo sociocultural, ambiental y econémico. Plazos 12

Fuente: Elaboracion propia 2021
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3.3. Hipotesis
3.3.1. Hipotesis general.
Existe relacidn entre el Potencial Enoturistico y el Desarrollo del turismo en el
valle de Huaral, 2021.
3.3.2. Hipotesis especificas.
a. Existe relacion entre los elementos de consumo y el Desarrollo del turismo en el valle
de Huaral, 2021.
b. Existe relacion entre los elementos regionales y el Desarrollo del turismo en el valle
de Huaral, 2021.
c. Existe relacion entre los elementos de valor y el Desarrollo del turismo en el valle de

Huaral, 2021.

3.4. Tipo de Investigacion: Correlacional.

Segun Hernandez et al. (2014) mencionaron que las investigaciones correlacionales, tie-
nen como finalidad medir el grado de la relacion entre dos o més variables, conceptos o cate-
gorias en un entorno en particular, para comprobar si entre ellas (3, 4 o0 mas variables) existen

relacion o no.

3.5. Disefio de la Investigacion: No experimental y transversal

El disefio del trabajo de investigacion es de tipo no experimental y transversal. Segun
Hernandez et al. (2014) definieron que el disefio no experimental se refiere a los estudios donde
las variables no se manipulen voluntariamente ni sean dados al azar, para asi observar sus ma-
nifestaciones en su escenario natural para luego ser analizados y a la vez este disefio es transac-

cional o transversal, porque consiste en recolectar datos en un determinado tiempo.
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3.6. Poblacion y Muestra
3.6.1. Poblacion.

Segun Lepkowski (2008, como se citd en la Metodologia de la Investigacion de Her-
néndez et al., 2014) definid que la poblacion o universo es el conjunto de todos los asuntos
que coinciden con determinadas descripciones; la calidad de un trabajo de investigacion
esta basado en determinar y marcar visiblemente la poblacién basada en el planteamiento
del problema. Hernandez et al. (2014).

Nuestra poblacion estudiada estuvo compuesta por los visitantes y/o turistas locales
y nacionales que llegaron a través de agencias de viajes al Valle de Huaral el viernes 4,
sébado 5 y martes 8 del mes de junio del 2021, para conocer los principales atractivos y

recursos turisticos.

3.6.2. Muestra.

Es el subconjunto de un universo o poblacion de donde se recolectan los datos para
la investigacion. Hernandez et al. (2014).
Para seleccionar la muestra se recurre al método probabilistico aleatorio simple que nos
permitié determinar la cantidad de 120 personas a encuestar.
Formula:

n = N*Z2*S?2

d2(N-1)+Z2*S?

Donde:
N: Poblacién de visitantes y /o turistas locales y nacionales
Z: Valor de confianza 95%

S: Desviacion estandar poblacional minima aceptada por el investigador
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d: grado de precision del resultado de los instrumentos de medicién

n: Muestra de visitantes y /o turistas locales y nacionales

Entonces:

n= 174*1,962*252

0,252(174-1)+1,962* 25?2
n: 119.97

n: 120 visitantes y /o turistas locales y nacionales

Por otro lado, para la investigacion cualitativa se ha entrevistado a 5 viticultores
referenciales del Valle de Huaral y al gerente desarrollo econdémico y turismo de la mu

nicipalidad provincial de Huaral.

3.7. Técnicas e Instrumentos de Recoleccion de Datos

Un instrumento de medicion adecuada es un recurso que facilita al investigador recoger
informacidn observable o informes sobre las variables definidas y un cuestionario es un con-
junto de preguntas respecto de una o mas variable que se van a medir. Hernandez et al. (2014).
En esta investigacion se utiliz6 la técnica de encuesta y como instrumento un cuestionario de
12 preguntas para la variable independiente Potencial enoturistico y otras 12 preguntas para la
variable dependiente Desarrollo del turismo, las cuales ambas estan compuestas de 3 dimensio-
nes cada uno. Los items han sido medidos con la escala de Likert, sus escalas fueron: totalmente
en desacuerdo (1), en desacuerdo (2), ni de acuerdo ni en desacuerdo (3), de acuerdo (4) y
totalmente de acuerdo (5) para la variable potencial enoturistico; y nunca (1), casi nunca (2), a

veces (3), casi siempre (4) y siempre (5) para la variable desarrollo del turismo.
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Para procesar la informacion estadistica se usé el programa SPSS version 26 obteniendo asi

posteriormente la prueba de hipotesis.

Técnicas Instrumentos Alcance Fuente

Encuesta Cuestionario  Conocer el potencial 120 visitantes y /o tu-
enoturistico del valle de ristas locales y nacio-
Huaral, 2021. nales que acudieron en

Encuesta Cuestionario  Conocer el desarrollodel diferentes dias al Valle
valle de Huaral, 2021.  de Huaral, 2021.

Fuente: Elaboracion propia (2021)

Para el caso de la entrevista se consideré como instrumentos de recoleccion de datos 2 guias de
entrevista con 1 pregunta abierta.
Técnicas Instrumentos Alcance Fuente
Entrevista Guia de entrevista Conocer el potencial 5 representantes de las
enoturistico en el va- bodegas de vinos refe-
lle de Huaral. rentes del valle de Hua-
ral.
Entrevista Guia de entrevista Conocer el desarrollo

1 representante de la
del turismo en elvalle goroncia de desarrollo
de Huaral econémico y turismo

de la municipalidad

provincial de Huaral.

Fuente: Elaboracion propia (2021)
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3.7.2. Andlisis de la fiabilidad del instrumento.

Para validar la legitimidad del instrumento cuantitativo y su correspon-

diente aplicacion se ha procedido a usar el Alfa de Cronbach del cual tenemos

los siguientes resultados.

Segun George y Mallery (1995) podemos interpretar el coeficiente con los si

guientes baremos:

X/
L X4

Tabla 3

0,9, el instrumento de medicion es excelente;
Entre 0,9-0,8, el instrumento es bueno;

Entre 0,8-0,7, el instrumento es aceptable;
Entre 0,7-0,6, el instrumento es débil;

Entre 0,6-0,5, el instrumento es pobre; y si

< 0,5, no es aceptable

Prueba de Alfa de Cronbach para la variable Potencial Enoturistico

Escala: POTENCIAL ENOTURISTICO

Resumen de procesamiento de casos

N %
Casos Valido 10 100,0
Excluido @ 0 0
Total 10 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las
variables del procedimiento.
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Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach N de elementos
822 12
Fuente: elaboracion propia (2021) SPSS version 26

Interpretacion: Podemos indicar que la confiabilidad de este instrumento cuantitativo
es de 0.822 de sus 12 elementos. Segin parametros se considera que este instrumento

es bueno.

Tabla 4

Prueba de Alfa de Cronbach para la variable Desarrollo del turismo

Fiabilidad

Escala: DESARROLLO DEL TURISMO

Resumen de procesamiento de casos

N %
Casos Vélido 10 100,0
Excluido ? 0 0
Total 10 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las

variables del procedimiento.
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Estadisticas de fiabilidad
Alfa de N de

Cronbach elementos

,736 12

Fuente: elaboracion propia (2021) SPSS version 26

Interpretacion: Podemos indicar que la confiabilidad de este instrumento cuantitativo
es de 0.736 de sus 12 elementos. Segin parametros se considera que este instrumento

es aceptable.
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Ficha Técnica N° 1. Cuestionario para el Potencial enoturistico

Nombre del Instrumento

Autor:

Afo:

Tipo de instrumento:

Obijetivo:

Muestra:

Numero de item:

Alternativa de respuestas:

Aplicacion:

Tiempo de administracion:

Normas de aplicacion:

Cuestionario

Tomado de Arévalo y Saavedra (2019)

2021

Cuestionario

Evaluar la variable potencial enoturistico

120 estudiantes

12 items

Totalmente en desacuerdo / en desacuerdo /ni de acuerdo

ni en desacuerdo / de acuerdo / totalmente de acuerdo

Directa y andnima

30 minutos

El colaborador marcaré en cada item de acuerdo lo que

considere adecuado respecto a lo observado.

Fuente: Elaboracién propia
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Ficha Tecnica N° 2. Cuestionario para el Desarrollo del turismo

Nombre del Instrumento

Autor:

Afo:

Tipo de instrumento:

Obijetivo:

Muestra:

Numero de item:

Alternativa de respuestas:

Aplicacion:

Tiempo de administracion:

Normas de aplicacion:

Cuestionario

Tomado de Ramirez Céspedes (2018)

2021

Cuestionario

Evaluar la variable Desarrollo del turismo

120 estudiantes

12 items

nunca / casi nunca / a veces/ casi siempre / siempre

Directa y andnima

30 minutos

El colaborador marcaré en cada item de acuerdo lo que

considere adecuado respecto a lo observado.

Fuente: Elaboracién propia
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Ficha Tecnica N° 3. Guia de entrevista para Bodegas de vinos

Nombre del Instrumento

Autor:

Afo:

Tipo de instrumento:

Obijetivo:

Muestra:

Numero de item:

Alternativa de respuestas:

Aplicacion:

Tiempo de administracion:

Normas de aplicacion:

Guia de entrevista

Montes y Virto

2021

Guia de entrevista

Conocer el potencial enoturistico del valle de Huaral

5 representantes de las bodegas de vinos referentes del

valle de Huaral.
12 items

abierta.

Directa y anénima
30 minutos

El colaborador marcaré en cada item de acuerdo lo que

considere adecuado respecto a lo observado.

Fuente: Elaboracién propia
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Ficha Técnica N° 4. Guia de entrevista para representante municipal

Nombre del Instrumento

Autor:

Afo:

Tipo de instrumento:

Obijetivo:

Muestra:

Numero de item:

Alternativa de respuestas:

Aplicacion:

Tiempo de administracion:

Normas de aplicacion:

Guia de entrevista
Montes y Virto
2021

Guia de entrevista

Conocer el impacto del potencial enoturistico sobre el

desarrollo del turismo del valle de Huaral

1 representante de la gerencia de desarrollo econémico y

turismo de la municipalidad provincial del Huaral.
12 items

abierta.

Directa y andnima

30 minutos

El colaborador marcaré en cada item de acuerdo lo que

considere adecuado respecto a lo observado.

Fuente: Elaboracién propia
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Capitulo 1V: Resultados
4.1. Andlisis de resultados
Para poder analizar y obtener los resultados estadisticos hemos utilizado el programa

SPSS 26 de los cuales presentamos a continuacion las siguientes tablas con su interpretacion.

Tabla 9.

Edades de los visitantes y/o turistas locales

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Valido <=29 51 42,5 42,5 42,5
30-42 38 31,7 31,7 74,2
43 - 55 22 18,3 18,3 92,5
56+ 9 7,5 7.5 100,0
Total 120 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia - SPSS VERSION 26
Interpretacion:
En la tabla se puede apreciar que el 74,2% de los turistas encuestados que visitaron el Valle de

Huaral, tenian hasta 42 afios, lo que cual quiere decir que eran relativamente jovenes.

Tabla 10.

Estadistica descriptiva del Potencial Enoturistico

Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Vélido BAJO 18 15,0 15,0 15,0
MODERADO 70 58,3 58,3 73,3
ALTO 32 26,7 26,7 100,0
Total 120 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia - SPSS VERSION 26
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POTENCIAL_ENOTURISTICO

Porcentaje

BAJO MODERADO ALTO

Figura 2. Potencial enoturistico. Elaboracion propia SPSS VERSION 26

Tabla 11.

Estadistica descriptiva del Desarrollo del Turismo

Frecuencia ~ Porcentaje Porcentaje valido  Porcentaje acumulado

Vélido BAJO 3 2,5 2,5 2,5
MODERADO 44 36,7 36,7 39,2
ALTO 73 60,8 60,8 100,0
Total 120 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia - SPSS VERSION 26



DESARROLLO_TURISTICO

Porcentaje

BAJO MODERADO ALTO

Figura 3. Desarrollo del turismo. Elaboracion propia - SPSS VERSION 26

Tabla 12.

Prueba de normalidad

56

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig. Estadistico gl Sig.
POTENCIAL ,064 120 ,200* ,980 120 ,077
ENOTURISTICO
DESARROLLO DEL ,086 120 ,028 ,959 120 ,001
TURISMO

*. Esto es un limite inferior de la significacion verdadera
a. Correccién de significacién de Lilliefors

Fuente: Elaboracion propia 2021 - SPSS VERSION 26

Interpretacion: En esta prueba se utilizé la Significancia de Kolmogorov — Smirnov debido a

que el nimero de encuestas fue mayor a 50. Obteniendo como resultado la significancia del

Potencial enoturistico de ,200 y el Desarrollo del turismo de ,028, ambas significancias son

mayor a 0.01 por lo tanto aceptamos la hip6tesis nula que nos indica que los datos tienen dis-

tribucion normal y por ello aplicamos la prueba de Pearson.
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Correlaciones
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ELEMENTOS POTENCIAL PLAN
DE ELEMENTOS ELEMENTOS ENOTURISTIC OFERTA SOSTENIBIL  TURISTIC DESARROLLO
CONSUMO REGIONALES DE VALOR O TURISTICA IDAD o] DEL TURISMO

ELEMENTOS  Correlacion de 1 ,396™ 4797 872" ,195" 243" ,013 ,255™
DE Pearson
CONSUMO Sig. (bilateral) ,000 ,000 ,000 ,033 ,008 ,886 ,005

N 120 120 120 120 120 120 120 120
ELEMENTOS Correlacion de ,396™ 1 ,924™ ,783™ ,249™ ,189" 3717 347
REGIONALES Pearson

Sig. (bilateral) ,000 ,000 ,000 ,006 ,038 ,000 ,000

N 120 120 120 120 120 120 120 120
ELEMENTOS Correlacion de 4797 ,924™ 1 ,839™ ,306™ ,203" ,307™ 372"
DE VALOR Pearson

Sig. (bilateral) ,000 ,000 ,000 ,001 ,026 ,001 ,000

N 120 120 120 120 120 120 120 120
POTENCIAL  Correlacion de 872 783" ,839™ 1 279" 262" ,196" 3617
ENOTURISTI  Pearson
CcO Sig. (bilateral) ,000 ,000 ,000 ,002 ,004 ,032 ,000

N 120 120 120 120 120 120 120 120
OFERTA Correlacion de ,195" ,249™ ,306™ ,279™ 1 ,240™ ,042 ,736™
TURISTICA  Pearson

Sig. (bilateral) ,033 ,006 ,001 ,002 ,008 ,648 ,000

N 120 120 120 120 120 120 120 120



SOSTENIBILI
DAD

PLAN
TURISTICO

DESARROLL
O DEL
TURISMO

Correlacion de
Pearson

Sig. (bilateral)
N

Correlacion de
Pearson

Sig. (bilateral)
N

Correlacion de
Pearson

Sig. (bilateral)
N

243"

,008
120
,013

,886
120
,255™

,005
120

,189"

,038
120
371

,000
120
347

,000
120

,203"

,026
120
, 307

,001
120
3727

,000
120

262"

,004
120
,196"

,032
120
,361"

,000
120

240

,008
120
,042

,648
120
736"

,000
120

120
;354"

,000
120
,793™

,000
120

,354"™

,000
120

120
A74™

,000
120

58

793"
,000
120

A74™

,000
120

120

**_ La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
*. La correlacién es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

Fuente: Elaboracién propia - SPSS VERSION 26
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Correlacion entre la variable Potencial enoturistico y la variable Desarrollo del Turismo
Interpretacion: Su significancia es de ,000 siendo menor a 0,01 por lo tanto aceptamos la
hipotesis alternativa del cual decimos que existe una relacion entre el potencial enoturistico y
el desarrollo del turismo con un margen de error de 0,01. El coeficiente de correlacion de Pear-
son fue de ,361 entendiendo asi que su relacion es baja, lo cual implica que, si se mejora o se
perfecciona el potencial enoturistico, el desarrollo del turismo en el Valle de Huaral también se

perfeccionara o serd alto.

Correlacion entre la dimension Elementos de consumo con la variable Desarrollo del Tu-
rismo.

Interpretacion: La significancia de elementos de consumo y desarrollo turismo es ,005 el cual
es menor a 0,01 por lo tanto aceptamos la hipétesis alternativa, quiere decir que existe relacion
entre los elementos de consumo y el desarrollo turistico con un nivel de error de 0,01. El coe-
ficiente de correlacion de Pearson fue de ,255 y como este dato es positivo su relacion es exis-
tente pero baja, lo cual nos indica que si los elementos de consumo se mejoran el desarrollo

turistico puede incrementarse.

Correlacion entre la dimension Elementos regionales con la variable Desarrollo del Tu-
rismo.

Interpretacion: La significancia es ,000, al ser menor que 0,01 aceptamos la hipotesis alterna-
tiva, por lo tanto, indicamos que existe relacion entre los elementos regionales y desarrollo
turistico con un nivel de error de 0,01. El coeficiente de correlacion de Pearson fue de ,347 el
cual nos indica que existe una correlacion baja y como esta es positiva en el sentido que si los
elementos regionales se ofrecen de una manera eficiente el desarrollo turistico también sera

eficiente o alto.
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Correlacion entre la dimension Elementos de valor con la variable Desarrollo del Turismo
Interpretacion: La significa es ,000 lo cual es menor a 0,01, por lo tanto, aceptamos la hipo-
tesis alternativa y del cual decimos que la relacion entre los elementos de valor y el desarrollo
turistico existe con un nivel de error de 0,01. El coeficiente de correlacién de Pearson fue de
,372 entendiendo asi que su relacion es baja, concluyendo que si mejoramos la presentacion de

los elementos de valor el desarrollo turistico progresara.

Tabla 14

Regresion lineal

ANOVA 2
Suma de Media
Modelo cuadrados Gl Cuadratica F Sig.
1 Regresion 331,568 1 331,568 17,681 ,000°
Residuo 2212,798 118 18,753
Total 2544,367 119

a. Variable dependiente DESARROLLO DEL TURISMO

b. Predictores: (Constante), POTENCIAL ENOTURISTICO

Fuente: Elaboracion propia 2021 - SPSS VERSION 26

Interpretacion: La significancia es de ,000 siendo este menor a 0,01 aceptamos la hipotesis
alternativa por lo tanto esto nos indica que existe regresion entre el potencial enoturistico y el

desarrollo turismo en el valle de Huaral con un nivel de error de 0,01.



Tabla 15.

Resumen del modelo

Variables entradas/ eliminadas @

Modelo Variables Variables Método
entradas eliminadas
1 POTENCIAL Introducir
ENOTURISTICO®
a. Variable dependiente: DESARROLLO DEL TURISMO
b. Todas las variables solicitadas introducidas.
Fuente: Elaboracion propia - SPSS VERSION 26
Resumen del modelo
Error estandar
de la

Modelo R R cuadrado R cuadrado ajustado estimacion
1 ,3612 ,130 ,123 4,33042

a. Predictores: (Constante), POTENCIAL ENOTURISTICO

Fuente: Elaboracion propia - SPSS VERSION 26
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Interpretacion: El R cuadrado o coeficiente de determinacion nos indica que el desarrollo del

turismo tiene un valor que representa el 100%, de ese 100 %, el 13% representa al potencial

enoturistico, por lo tanto, si las bodegas vitivinicolas en conjunto con las entidades publicas

involucradas empiezan a trabajar mas en el tema de elementos regionales y de valor, sin olvidar

reforzar los elementos de consumo su porcentaje enoturistico podria incrementar.
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Tabla 16.
Coeficiente
Coeficientes 2
Coeficientes no Coeficientes 99.0% intervalo de
estandarizados estandarizados t Sig. confianza para B
Desv. Limite Limite
Modelo B Error Beta interior superior
1 (constante) 36,215 3,605 10,045 ,000 26,776 45,654
POTENCIAL
ENOTURISTIC ,232 ,055 ,361 4,205 ,000 ,088 377
()

a. Variable dependiente DESARROLLO DEL TURISMO

Fuente: Elaboracién propia - SPSS VERSION 26

Interpretacion: Como vemos en la tabla del coeficiente que la constante es 36,215; la via que

es el coeficiente de regresion es ,232 reemplazamos en la siguiente ecuacion:
ECUACION DE REGRESION LINEAL

Y=a+bX

Y= variable dependiente

a= constante, b= coeficiente de regresion

X=variable independiente

DESARROLLO DEL TURISMO= 36,215 + 0,232 POTENCIAL ENOTURISTICO
INTERPRETACION:

b = 0,232 (cuando b es positivo)

Por cada punto que aumenta el potencial enoturistico, el desarrollo del turismo también aumenta

0,232 puntos.
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4.2. Discusion

A continuacion, se presentan los resultados de relacion entre las variables de esta
investigacion, afirmamos que existe relacion entre el Potencial enoturistico y el desarrollo del
turismo, por su coeficiente de correlacion de Pearson de 0,361 y con un nivel de error de 0,01.
Asimismo, el coeficiente de determinacion o el r cuadrado fue de 0,130 donde el potencial
enoturistico es responsable del 13% en el desarrollo del turismo. También identificamos que
existe relacion entre elementos de consumo, elementos regionales y elementos de valor con el
desarrollo del turismo con un coeficiente de correlacion de Pearson de 0,255; 0,347;y 0,372, y
con un nivel de error de 0,01 respectivamente. Con esto afirmamos que la variable potencial
enoturistico es alto y el desarrollo del turismo también lo es, indicamos esta informacion de
acuerdo a la encuesta que realizamos a los 120 visitantes y / o turistas que visitaron el valle de
Huaral, las respuestas fueron sometidas a la tabla de calculos de estadisticas descriptivas que
arroj6 que un 26,67 % de los encuestados opinaron que el potencial enoturistico es alto (porque
les agrad6 conocer el proceso de elaboracion de vinos, destilados, macerados y mistelas que
son hechos de acuerdo al tipo de la uva Borgofia, Italia y Quebranta, también porque la
degustacion de estos productos les parecio bueno, gustoso y porgue el precio estaba relacionado
con la calidad del vino siendo asi adquirido por los visitantes y /o turistas. Este turismo
enoldgico que se ofrece en el valle de Huaral no solo se basa en conocer vifiedos y catar los
vinos sino que se complementa con dos tipos de turismo mas como el gastronémico y el turismo
vivencial, las actividades que realizaron los visitantes también fueron degustacion de helados
artesanales de fruta, visitar el campo de mandarina para luego probar la fruta y pafar a eleccion,
otra alternativa que se encuentra es el deporte de la tirolesa y un 60,83 % mencionaron que el
desarrollo del turismo también fue alto esto es debido a que la ciudad de Huaral se encuentra a
menos de 2 horas de Lima'y de los cuales diversas agencias de viajes promocionan un viaje de

1 dia completo para visitar 3 principales distritos de la provincia de Huaral, que son
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Aucallama, Huaral y Chancay donde llevan a sus pasajeros para que conozcan los principales
recursos y atractivos turisticos, alli pueden degustar su gastronomia principal como el Chancho
al Palo y la carapulcra, conocer el famoso Castillo de Chancay, visitar la ex Hacienda Huando,
visitar la plaza de armas de Aucallama y su historia, asi como conectar con la filosofia de la
Comunidad de Los Hare Krishna. Por lo tanto, se concluye que mientras mas alto sea el
potencial enoturistico méas alto sera el desarrollo del turismo. Mientras més alta sea la
produccion y la calidad de vinos, destilados de uva y otros licores en las bodegas vitivinicolas,
mejor conservados se encuentren los recursos turisticos, mayor confianza y seguridad sientan
los visitantes por parte de los pobladores de la zona y entre otros aspectos mas, mayor y mas

alto sera el desarrollo del turismo en el valle de Huaral.
Los siguientes autores coinciden con los resultados encontrados en la presente tesis:

Alban (2018), realizd una investigacion sobre el analisis del potencial turistico de la
provincia de Palpa y su relacién con el desarrollo del turismo sostenible del lugar. Aplicé una
metodologia ex — postfacto, de enfoque mixto, de tipo observacional, transversal y descriptivo
siendo su nivel de tipo descriptivo correlacional. La muestra fue de 157 personas, trabaj6 con
el instrumento de encuestas y entrevistas que fueron las técnicas de recoleccion de datos. Los
resultados fueron que el potencial turistico para el desarrollo del turismo sostenible en la
provincia de Palpa cuenta con un coeficiente de correlacion de Rho de Spearman de 0,636 y
con un nivel de error de 0,05, teniendo como resultado que si existe relacion entre ambas
variables. En la medida que las entidades publicas y privadas relacionadas al tema turistico
comiencen a mejorar la sefializacion en sitios arqueoldgicos, los recursos y atractivos turisticos
sean puestos en valor, las carreteras en su mayoria sean afirmadas y pavimentadas y su planta
turistica empiece a tener su debida categorizacion capacitando a su personal para un mejor

servicio, el desarrollo del turismo mejorara y se incrementara en la provincia de Palpa.



65

Arévalo y Saavedra (2019) en su investigacion analizaron el potencial enoturistico en el
distrito de Cumbaza donde aplicaron una metodologia de enfoque cualitativo, de tipo
descriptivo y con disefio no experimental, teniendo una muestra de 322 visitantes y 201
pobladores del distrito, utilizaron como instrumento de recoleccidn de datos un cuestionario y
entrevistas, de igual manera realizaron un inventario de los recursos y atractivosturisticos. Sus
resultados fueron segun sus encuestas que si existe potencial para desarrollar un turismo de vino
en la zona, sin embargo, encontraron deficiencias como la falta de medidas de proteccion y
preservacion para los recursos turisticos asi como la necesidad urgente de promocionar sus
productos que le permitan ingresar al mercado; a medida que las autoridades municipales
involucradas comiencen a preservar y proteger los recursos naturales, mejoren la accesibilidad
hacia los atractivos turisticos mas visitados; que el distrito brinde a los turistas seguridad y
limpieza, den mejor servicio de parte de las empresas capacitando a su personal en la atencion
y amabilidad; y de igual forma que los pobladores comiencen a recibir capacitaciones y
orientaciones sobre los beneficios que traen las actividades o acciones para un turismo de vino,
esto dara como resultado que el potencial enoturistico tenga un mejor aprovechamiento para asi

incrementar y empoderar al desarrollo del turismo en el distrito.

Para que se dé la actividad enoturistica es importante conocer la percepcién de las
personas con relacion al tema de vinos, conocer sus motivaciones por ello Pefiafiel (2019)
realizd una investigacion sobre qué actividades vinculadas al enoturismo se pueden desarrollar
en una bodega de vinos ubicada en Canton, Guayaquil; utilizd una metodologia de enfoque
mixto, su tipo de investigacion fue bibliografica, de campo y descriptiva, como técnicas e
instrumentos uso la observacion, la encuesta y entrevista. Tuvo una muestra de 384 habitantes
de la ciudad de Guayaquil y sus resultados fueron a través de sus encuestas lo siguiente:
determind que la hacienda Dos hemisferios cuenta con potencial para desarrollar el turismo

enoldgico porque sus vinos han obtenido premios internacionales, cuentan con 2 cosechas al
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afio y que las personas encuestadas mostraron gran interés en conocer acerca del cultivo de la
uva, visitar bodegas vitivinicolas con su respectiva degustacion y compra, por otro lado, el
resultado también mostro que la infraestructura turistica y el servicio de transporte de la zona
es insuficiente; para poder fortalecer el potencial de esta bodega es necesario que realice
alianzas con la municipalidad, y con los demas prestadores de servicios turisticos preparando
asi actividades turisticas como visitas guiadas dentro de la bodega, donde contraten guias con
conocimiento en enologia y especializados en diferentes idiomas, aparte existan mas servicios
de transportes que hagan el traslado y que los hoteles, restaurantes, agencias de viajes y otros
mejoren su infraestructura y a la vez comiencen a promocionar el nuevo turismo a traves de sus
locales, si todo esto se realiza ayudara a la diversificacion de la oferta turistica para que mas
turistas comiencen a llegar a la zona de Canton Guayaquil y asi el desarrollo del turismo sea

incrementado.

De acuerdo con Ricalde (2020) desarroll6 una tesis sobre los elementos que influyen en
la actividad turistica con el desarrollo del turismo en la provincia de Huarochiri teniendo como
resultado que si existe relacion entre sus variables ya que su coeficiente de correlacion de Rho
de Spearman fue de 0,611 con un nivel de error de 0,05. Emple6 una metodologia tipo basica
con enfoque mixto, de disefio no experimental y de nivel correlacional. Su muestra estuvo
conformada por 50 habitantes quienes son parte del personal que trabaja en diferentes empresas
turisticas y 5 gerentes de compafiias en el area del turismo. En la medida que la municipalidad
de Huarochiri gestione correctamente las actividades turisticas, mejore las vias de acceso para
el libre transito, ejecute actividades para preservar y salvaguardar los espacios arqueolégicos
gue eviten su perdida y deterioro; y asi de igual forma si las empresas de turismo empiezan a
perfeccionar los servicios de alojamiento en cuanto a sus instalaciones para que este sume a una
mejor promocion turistica en conjunto; en términos generales si las autoridades municipales y

las empresas turisticas reunidas con la comunidad receptora desarrollan propuestas que integren
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los componentes economicos, ambientales, infraestructura y entre otros para su mejora, el
desarrollo del turismo en la provincia de Huarochiri se potencializard y se observaria mayor
afluencia de visitantes, no solo en épocas de fiestas sino en todo el resto del afio para el beneficio

de toda la comunidad y entidades involucradas.

Del mismo modo, Galindo (2018) refirio en su tesis sobre la oferta turistica que existe
en el distrito de Aquijes, region Ica para el desarrollo de un turismo enologico. Su estudio estuvo
basado en una metodologia de enfoque cualitativo, con disefio fenomenoldgico y de nivel
descriptivo, como técnica de recoleccion de datos utilizo la observacién de campo y como
instrumento una guia de entrevista junto con una ficha de observacion donde se realizaron 8
preguntas abiertas a 4 pobladores que tienen bodegas de vinos y a 1 agente de la municipalidad,
las respuestas obtenidas fueron transcritas y sobre ello se concluyo el siguiente resultado que la
ciudad de Aquijes si cuenta con un fuerte potencial enoturistico donde existen
aproximadamente 50 bodegas vitivinicolas asi como vifiedos en la zona siendo su mayor
temporada de visita los dias festivos como fiesta de la vendimia (marzo y abril), semana santa,
fiestas patrias y su fiesta patronal en el mes de octubre y otras fechas calendarios lo cual permite
desarrollar el turismo de vinos como una alternativa para diversificar la oferta turistica sin
embargo si la municipalidad se preocupara en buscar la asociatividad entre bodegas, agencias
de viajes, restaurantes, entre otros, se generaria mayor empatia y afinamiento entre los actores
involucrados de esta ciudad y de esta forma se romperia el aislamiento entre municipio y que
las empresas trabajen por su lado, lo cual va a permitir que existan mejores planes de gestion y
promocion turistica sin olvidar la necesidad primordial de capacitar al personal que opera en la
planta turistica, incentivar a la inversion o acondicionamiento hotelero para cubrir la falta de
hospedajes en dicha zona, asi como implementar la sefializacion para acudir a recursos
turisticos. Si todo esto comienza a ser operado y mejorado el turismo de vinos del distrito de

Aquijes tendra una mayor apreciacion como destino turistico a nivel nacional.
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Teniendo en cuenta a Mego (2018) considerd que la planificacion estratégica tiene
relacion con el desarrollo del turismo de acuerdo con una investigacion que realizé en la
municipalidad de la provincia de Moyobamba. La metodologia empleada fue de tipo no
experimental con disefio descriptivo correlacional, utilizo la encuesta como técnica para la
medicion de variables y como instrumento dos cuestionarios tipo Likert, consider6 una muestra
de 70 empleados entre la gerencia de planificacion y la gerencia de turismo de la municipalidad
provincial. Mego concluyd en su estudio que la planificacion estratégica tiene correlacion
positiva moderada con el desarrollo del turismo a través de la prueba de Correlacion de Pearson
con un coeficiente de 0,731 con un nivel de error de 0,05. dando como resultado que si existe
relacion entre ambas variables y que su coeficiente de determinacion fue de 0,5343 lo que
también da a entender que la planificacion estratégica tiene un alto grado de influencia sobre el
desarrollo del turismo. Por otro lado, con relacion a los resultados de las encuestas a los
trabajadores el 51,4% manifestd que existe deficiencia en la planificacion estratégica y que un
70% indico que el grado de desarrollo del turismo es bajo. En la medida que los gerentes como
autoridad municipal de la provincia fortalezcan las habilidades de sus colaboradores
brindandoles capacitaciones, cursos en gestion publica y desarrollo del tema turistico con el fin
de crear planes de accion en favor de la comunidad en periodos cortos, mejoren la articulacion
entre los sectores correspondientes y fomenten las alianzas entre empresas turisticas y otras por
lo tanto el desarrollo del turismo tendra un eficiente crecimiento y un mayor grado de desarrollo

con el tiempo.
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Conclusiones

1. Existe relacion entre potencial enoturistico y desarrollo del turismo en el valle de Huaral, con
una correlacion de Pearson de 0,361 con un nivel de error del 0,01. Asimismo, el coeficiente de
determinacion fue de 0,130. De igual forma en la tabla estadistica descriptiva de Baremos
observamos que la variable Potencial enoturistico tuvo un porcentaje de 26.67% siendo “Alto”
y el Desarrollo del turismo fue de 60.83% siendo también “Alto”. Por lo tanto, se concluye que
mientras mas alto sea el potencial enoturistico mas alto sera el desarrollo del turismo, teniendo

asi entre ambas variables una Relacion Directa.

2. Existe relacion entre elementos de consumo y el desarrollo del turismo en el valle de Huaral,

con una correlacion de Pearson de 0,255 con un nivel de error del 0,01.

3.Existe relacion entre elementos regionales y el desarrollo del turismo en el valle de Huaral,

con una correlacién de Pearson de 0,347 con un nivel de error del 0,01.

4.Existe relacion entre elementos de valor y el desarrollo del turismo en el valle de Huaral, con

una correlacion de Pearson de 0,372 con un nivel de error del 0,01.
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Recomendaciones

1. Se recomienda a los representantes de las bodegas vitivinicolas revisar un poco mas sobre
conceptos del turismo, sus tipologias y sobre todo enfocados hacia el turismo de vinos para
luego poder aplicarlo correcta y profesionalmente en las actividades, servicios y productos,
que se ofrece dentro de una bodega enoturistica y de esta forma satisfacer las necesidades y
expectativas de los visitantes y / o turistas que visiten el valle de Huaral. También es
importante implementar y acondicionar espacios propios con capacidad de carga turistica
adecuada para cada actividad a realizar de una forma ordenada, segura y sostenible para el
medio ambiente teniendo en cuenta la necesidad de una previa inversion econdémica. Asi
mismo recomendamos que para una mayor promocion turistica trabajen con las redes
sociales como Facebook, WhatsApp, Instagram, Tik tok, Telegram, Twitter entre otros, ya
que actualmente estos medios de comunicacién juegan un papel muy importante para el
marketing, asi mismo busquen alianzas con la planta turistica como hoteles, restaurantes,
empresas de transportes y mototaxis para una mejor afluencia de visitas. Se recomienda a la
Gerencia de Desarrollo Econémico y Turismo a realizar capacitacion, talleres o cursos
direccionados hacia temas turisticos enoldgicos que complementen a sus anteriores
capacitaciones, de igual forma elaborar planes estratégicos a corto, mediano y largo plazo
para reforzar y potenciar las bases de un emprendimiento seguro y confiable tanto para las
bodegas como para la demanda turistica por otro lado dar la proteccidén necesaria a los
recursos y atractivos que se encuentren en la zona que son parte del circuito turistico a
ofrecer, dandoles mantenimiento, preservacion y proteccion debida, obteniendo asi una
oferta enoturistica mejorada. También es importante recalcar la necesidad de tener un
registro de llegadas de visitantes y/o turistas tanto nacionales como extranjeros, asi como
cuadros estadisticos de sus perfiles que estos puedan presentar, esto ayudara mas para

conocer acerca de sus preferencias, gustos ofreciendo asi mejores alternativas turisticas.
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2. Se recomienda tomando como sugerencia de acuerdo a la entrevista a los viticultores que
para que se considere el Valle de Huaral como un lugar turistico por su produccion de vinos
la gerencia de turismo reactive el puesto de orientador turistico dentro de la caseta de
informacion ubicada en la Plaza de armas para que brinde informacion sobre la ubicacion y
actividades que se pueden realizar dentro de las bodegas vitivinicolas y a las vez se instalen
letreros de sefializacion en la ruta para poder encontrarlas de una forma més certera y de esta
forma los visitantes y/o turistas puedan conocer el proceso de elaboracion de vinos, catar la
variedad y consumir o comprar los productos. Otra recomendacion en base a la elaboracién
es que se aplique el manual de buenas préacticas para bodegas de pisco, vino y otros licores

— CALTUR que les permita mejorar la calidad de servicio, infraestructura y producto.

3. En cuanto a los elementos regionales se recomienda segun entrevista a la sefiorita Kiara
Santana, Gerente de Desarrollo Econémico y Turismo que las bodegas vitivinicolas deben
logran contar con todas las licencias municipales siendo uno de ellos el mas importante la
licencia de funcionamiento como bodegas de vinos, ya que solo tienen licencia como
productores de vinos artesanales, lo cual esto va a ayudar a dar una mayor confiablidad y
seguridad en el establecimiento visitado y en la compra realizada. Al mismo tiempo
recomendamos a las bodegas vitivinicolas en sus visitas guiadas en campo deben incluir
leyendas o mitos con relacion a la siembra y cosecha, acerca del nombre de la marca, entre
otras sobre el valle de Huaral a manera de que sea mas atractivo para el turismo. Por otro
lado, recomendar a las entidades publicas responsables en convenio con empresas privadas,
asociaciones y organizaciones a preocuparse por la conservacion y preservacion de recursos

turisticos culturales, arqueoldgicos que son parte de nuestra herencia cultural e historica.

4. Se recomienda a las bodegas de vinos que para que exista un recorrido extraordinario se le
agregue elementos de valor como incluir orientadores turisticos especializados en enologia,

en idiomas, con conocimiento en temas y/o conceptos sobre el turismo del vino, asi como
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técnicas de manejo para grupos, atencion al cliente, entre otros dentro de la bodega. De la
misma forma recomendamos incluir encuestas de satisfaccion al finalizar las actividades

para conocer las falencias del servicio y luego buscar la forma de mejorarlos.
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PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES DIMENSIONES DISENO METODOLOGICO
PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPOTESIS GENERAL TIPO: Correlacional
¢De qué manera se relaciona el | Determinar la relacion entre el | Existe relacion entre el VARIABLE 1. Elementos de con- ENFOQUE: Mixto

Potencial Enoturistico y el
Desarrollo del Turismo en el
valle de Huaral, 2021?

PROBLEMAS
ESPECIFICOS

¢De qué manera se relaciona los
elementos de consumo vy el
desarrollo del turismo en el valle
de Huaral, 2021?

¢De qué manera se relaciona los
elementos regionales y el
desarrollo del turismo en el
valle de Huaral, 2021?

¢De qué manera se relaciona los
elementos de valor y el
desarrollo del turismo en el
valle de Huaral, 2021?

Potencial Enoturistico y el
Desarrollo del Turismo en el
valle de Huaral, 2021.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

Determinar la relacion entre
los elementos de consumo y el
desarrollo del turismo en el
valle de Huaral, 2021.

Determinar la relacion entre los
elementos regionales y el
desarrollo del turismo en el
valle de Huaral, 2021.

Determinar la relacion entre
los elementos de valor y el
desarrollo del turismo en el
valle de Huaral, 2021.

Potencial Enoturistico y el
Desarrollo del Turismo en el
valle de Huaral, 2021.

HIPOTESIS ESPECIFICAS

Existe relacion entre los
elementos de consumo y el
desarrollo del turismo en el
valle de Huaral, 2021.

Existe relacion entre los
elementos regionales y el
desarrollo del turismo en el
valle de Huaral, 2021.

Existe relacion entre los
elementos de valor y el
desarrollo del turismo en el
valle de Huaral, 2021.

Potencial Enoturistico.

sumo.

2. Elementos regionales.

3. Elementos de valor.

VARIABLE

Desarrollo del Turismo

1. Oferta turistica.

2. Sostenibilidad.

3. Plan turistico.

DISENO: No experimental y transversal
POBLACION:
Visitantes y/o turistas locales y nacionales

Bodgas de vinos

Gerencia de desarrollo econémico y
turismo de la municipalidad provincial de
Huaral.

MUESTRA

Se trabajara con una muestra de

120 visitantes y/o turistas locales y
nacionales

5 representantes referentes de bodegas de
vino

1 representante de la gerencia de
desarrollo econémico y turismo de la
municipalidad provincial de Huaral.

TECNICAS: Encuesta y entrevista

INSTRUMENTOS: Cuestionarios y guia
de entrevistas

Fuente: Elaboracién propia
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Apeéndice 2. Cuestionario sobre el potencial enoturistico
Universidad Peruana de las Américas
E.P. Administracion de Servicios Turisticos,
ENCUESTA SOBRE POTENCIAL ENOTURISTICO

Estimados visitantes y/o turista. EI presente instrumento se redact6 con el fin de conocer su
opinidn respecto al Potencial Enoturistico en el valle de Huaral, por lo que agradecemos su
tiempo por responder las siguientes preguntas formuladas a continuacion. Muchas gracias.

Apellidos y Nombres

Edad

Distrito

Ocupacion
Indicaciones: Conteste las preguntas en forma sincera y marque con una “X” segun corres-
ponda; asimismo, precise su respuesta si la pregunta lo amerita de calificacion.

Escalas

1. Nunca 2.Casi nunca 3.A veces 4.Casi siempre | 5.Siempre
POTENCIAL ENOTURISTICO PUNTAJE

N° Elementos consumo 112|13[4|5

1 | El valle de Huaral es considerado como lugar turistico por su pro-
duccion de vino

2 | Laelaboracién de vino en el valle de Huaral refleja que aplican
criterios de calidad.

3 | El precio de los vinos se relaciona con la calidad del producto

4 | Las bodegas vitivinicolas dan buen trato a todos los clientes.

N° Elementos regionales

5 | Estan interesados en conocer los procesos de elaboracion de los
vinos que ofrece el valle de Huaral

6 | Huaral brinda un ambiente limpio y agradable para los visitantes.
7 | Huaral esta integrado por pobladores que brindan confianza y se-
guridad que ustedes desean.

8 | Los recursos turisticos que cuenta la comunidad son conservados
de la mejor manera

N° Elementos de Valor

9 | Las tradiciones de una comunidad influyen para que acuda al va-
lle.

10 | Los lugares turisticos y la produccién de vino del valle logran sa-
tisfacer a los visitantes.

11 | El enoturismo aportaria con el desarrollo de la zona, puesto que es
una actividad interesante y novedosa.

12 | Realizar un recorrido de ruta enoturistico refleja una de las vi-
vencias mas extraordinarios.

Fuente: Arévalo y Saavedra (2019) Modificado (2021)




84

Apéndice 3. Cuestionario sobre el desarrollo del turismo
Universidad Peruana de las Americas
% E.P. Administracion de Servicios Turisticos,
ENCUESTA SOBRE DESARROLLO DEL TURISMO

Estimados visitantes y/o turista. EI presente instrumento se redact6 con el fin de conocer su
opinidn respecto al Desarrollo del turismo en el valle de Huaral, por lo que agradecemos su
tiempo por responder las siguientes preguntas formuladas a continuacion. Muchas gracias.

Apellidos y Nombres

Edad

Distrito

Ocupacion

Indicaciones: Conteste las preguntas en forma sincera y marque con una “X” segun corres-
ponda; asimismo, precise su respuesta si la pregunta lo amerita de calificacion

Escalas
1. Nunca 2.Casi nunca 3.A veces 4.Casi siempre | 5.Siempre
DESARROLLO DEL TURISMO
N° - Calificacion
Oferta turistica 112134 5
1 | Ud. considera que la infraestructura es primordial para llevar a
cabo el turismo de una forma aceptable.
2 | Ud. visita los atractivos turisticos del valle de Huaral.
3 | Ud. asiste a las ferias gastrondmicas que se realizan dentro de
valle de Huaral.
4 | Ud. considera que los servicios brindados deben ser de calidad
para que los turistas se lleven una buena imagen de la ciudad.
N° o Calificacion
Sostenibilidad 1121314 |5
5 | Realiza précticas turisticas sin afectar el medio ambiente.
6 | Cuando Usted visita el valle de Huaral, recoge sus desperdicios.
7 | Ud. considera que el turismo aporta a la economia local.
8 | Para Ud. las empresas en épocas de mayor visita aumentan sus
ingresos.
9 | Ud. hasido bien recibido por pobladores de la ciudad de Huaral
N° - Calificacion
Plan turistico 112134 5
10 | Para Ud. la municipalidad debe tener objetivos definidos en
cuanto al turismo.
11 | Ud. considera que una de las metas a lograr del turismo sea la
estabilidad de la economia.
12 | Ud. esta de acuerdo en que la municipalidad demuestre los bene-
ficios que brinda el turismo en la localidad cada cierto tiempo

Fuente: Ramirez (2018) — modificado (2021)
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Apéndice 4. Guia de entrevista — bodegas vitivinicolas

< > Universidad Peruana de las Américas

E.P. Administracion de Servicios Turisticos

GUIA DE ENTREVISTA SOBRE EL POTENCIAL ENOTURISTICO EN EL VALLE

DE HUARAL

Entrevista dirigida a los viticultores, productores y/o acopiadores

Apellido y nombre completo
Nombre de la bodega

Cargo que ocupa

Edad y profesion

Fecha

Estimado sefior. El presente instrumento, tiene como finalidad identificar el Potencial enoturis-

tico en el valle de Huaral, mediante esta pregunta.

1. ;Cbémo se puede mejorar el potencial enoturistico en el valle de Huaral?

Fuente: Elaboracion propia (2021)
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Apéndice 5. Guia de entrevista — Municipalidad provincial de Huaral
< > Universidad Peruana de las Américas
E.P. Administracién de Servicios Turisticos

GUIA DE ENTREVISTA SOBRE EL POTENCIAL ENOTURISTICO Y EL DESA-

RROLLO DEL TURISMO EN EL VALLE DE HUARAL

Entrevista a representante municipal provincial de Huaral

Apellido y nombre completo
Entidad publica

Cargo que ocupa

Edad y profesion

Fecha

Estimado(a) sefior(a). El presente instrumento, tiene como finalidad conocer el impacto del

turismo enologico sobre desarrollo del turismo en el valle de Huaral, mediante esta pregunta.

1. ;Como impactaria el potencial enoturistico en el desarrollo del turismo en el valle de Huaral?

Fuente: Elaboracion propia (2021)
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Apéndice 6. Base de datos de la variable potencial enoturistico

POTENCIAL
ENOTURIS-
TICO

NN~ omolololmlalmlv|~|~lolojlololrMlold|lo|lo|d|lo|w|lo|t|lolrNlol~lo|lbv]|o|lo|lm|i~lolo
O~ ORIOIF|O|OC|O|O|L|TF|O|R|O|(F|O|O|~|O|R|OC|OC|O|BO| OO O |O|C|~|C|O|O|v|d|d
, W
wz o9
&E%A o|lo|o|w|o|uw|v|o|lo|lv|lo|lo|o|o|~|lo|ln~lololo|rm|lv]Oo|~Li~NLL(Lv(v|(v|o|o|w|wo|w|<|w©
Z 02
2E2y
LLOoI DI NN AN NN NNA QDD N T AT AN A NNAHANOIO|FT|M N |||
w
Zw
EDN_W
WSOU ol o o|lo|dlwv|ig|lo|l~|lo|lo|o|o|lo|vo|ldlr~r|lolv|d|lo|la|v oldolcdalvim|w|o|o|d|w|
LmCS AN DA TN DD DD N DT OHN[O[O| OO TF| DT OO ADA A OO F| D DD || ™
w
Nwow|d|d|w|d|T ||| T ||| ST O O|L|L(L|T ||| T[T T OO O[O O[T |||
Odiww|v|v|w|d || |F ||| N|F O |F| o F|w|w|L|F| T ||| |O|F [T |0 |0 ||| ||
Qit|w|t|t oot ||| ||| S (|| w|d|w|( v ot T oot ||| (oo || |[m|o| <
olLuw|d|d vt || T VN T TV OLvL|d|S S| S || O [ F|OLL|FT L[S |WO| ||
(7p]
_M8544445433344344424334434323343225454342
W7544455454344244535154544545445445454344
%6445455445444244423154545543445335443344
wm5544455154553544435545555553425555344444
<t LWLt ivd|ldd|d|LO|T|LO| T (OO F|A| ||| T[T (T OSSO [T |O[® (O™
Mmoot |V |dT| ||| T O |||V O | S|T[NSO || O |||
NG IR A I I R A I I S A R A I N L A R R I A I A A R A R R I e I R A e e I D A R A R A R A L I R R A K se)
At ||| |d|lN|g| S| S| A O[TV OO ||| O[O OO || O] [ |||
° o|ld|lN|m|t|w|o|~|lo|lo|lold|N|m|t|w]|o|~lolololdla|m|g|w|o|~|0|o
2| NOTID O I~V g || d| A A || N NN NN N[N NN N O | oo oo oo o




88

—|(w|d|o|o|o|r~lolNvlo|r~|lo|lo|o o Nolv|ldd o o Nololdol~oovolulddo|lo(r 0o siolo|lm|~
Ol~|~|O|N|N|o|b(~o|o|o|o|O|bB|NI~OI|(n|o|O(B|~O|F|IMO|I~N OO LILiI~IMD| OO 0(O|o|lo|N|~
olo~I~olo|l~vlo|~~lololt|v|o|~lo|lamn]|olv|o|o|ld|olo|o|o|o|e|w|g|o|oS|~lo|lo|~|olo|v|lo|o
A N|feA A |A|N|eA | A |HA|A A |cA|HA|A|[A N |HA|cA A | A | A | A A | A | A A A A | N ||| | Al | A (A (A || A A || A || N
I e N e e R N T T e K N N R N N I S e D R N N =1 P e N N I e N T P A A L R A A N TN A A S N I R A S T L I N A R A E e A e
Al (A A | A | A A | A | A | A A A ||| | ||| ||| || R I A R A A R B B N |
mlold|lo|la|g| o ololvlolv|lor|do NN o|vw oo wiololrlaodrololololn|o|t|w o Old S|l
DI SO F| DD DD DDA DDA TF[DDND DDA DNTF| O S|TF|O| O DT DD HTF| D DD DT DO
Sl TN RToN I o Yo RTOR N RS TR TR RS A o N oo R Ko R RTOR Ko RS A K R NOVE o RIS RS B RO RS A K U NTo N RTo N NToR TOR TSRS B EGNA NTo N NToRNTL MRS S S RTOR IS SIS S S AR o FTo) FTo)
S |w| |t |wv|v|F|v|T (S| F| O | T VB[SO |O LT (SO [F|O|WO|(L|L ||| |O| ||| TS| || ||| |0 |0
S w|it|t|w|v|F| O LT |IFT|IL|F|O|F O LS| NSO WO [TV S |SF|O (O[T [T [H (OO ||| || WO [T | MO0
S |w|it|w|t|w|v | T (T FO|LO|F|O || [T TN S|T[NSO O[T [ O|F|N O[O || [ || |0
oLtV oLtttV TDONNO O[T O[T OO [L[(®|O[ (BSOSO [T (O |0|w0
S|t |w|t|w|v|oob|soid|t|S ST O[OS S|V |V T T (T (O|O|W O[T || N[O (WL S| |O| || [ [WO | |0|0
< (g |w|m|wv|v|F|oF|olold|T|ooFviFvdToT|v| T AT O|O|L[ AL (F(OO| ||| W[OS |00
SR A ETo NToR FToR RTOR N R RS A S A RS A Yo RToRNop R S A RToU RS A NToN RS ORI S RSB RS AE AN AR R NToN I B RToR RO ETo N AT N AT R NTo NS ORI RO AT R U To N NTo Y Koo ) HTo)
NN TN RO NTo R TORE S S A NTo R FToR TN R S R 1o R TOR R EVR R RS R FTORE S S R U NToR RN S S RN NTo R RTOR s o R TR NToR A FTOR R NToR R e R e
TS| F|O|O | T[T V(OO |F O[T [T WO (N[O |F O[T [T (S|[OSO [T | O[T (SO ||| [T
CANToR AN R RTORNT- R RTORE AR AR U NT-R RS RS A ToR RS S g S A d FTOR R A RS RN R RN A PR RS AR R ITOR S NP R AR A RTOR S RS RS R R g R A AR A NTo R R
S| ||| ||| T 0S| ||| T[T (T ||| TN |0 T N[F o | ||| [T (O[T || ||| N N[O | N0 | <
oldla|o|t|w|o~olololdao| v olrlolo|lod oo Svlo|r|lolo|o|dNolFv|lo|~ol oo dlNm||w
SIS S| I TS| T T T DO |0 |0 |00 |10 [0 |H|O|©|©|©|[©|©|©|w©|O|O|R|r~|M~|MN|M~|FN|F|~|[~|~|0 ||| o|w




89

mlo|d|o|lv|lowviolrclolold|d|lo| S| oloolmo|lo|d|lo|la|lolN oM o|lolv|~|o]|~
ORI~ D|O|O|O|O||O|O|~NO|IR|OIK|OC|D O OB~ O|OC|O|~O|O|LL|IK|O|<|K|Ww
~lolo|lo|lojo|o|lo|ln|o|o|lo|~|lo|~lo|v|lojv|o|lo|lo|lo|o|lo|o|~|~|o|w|~|n|n|mo|wo
A NN A AN AN AN A A AN A | A | AN A | A A A | A | A A | A | A A | A | |
I I R A A K A e R A R K A e K A e N K T A N I e N N A N I S R S B T A K N R S N I S R L AP A R
i ket ok [T [T R ek S et ik ik [ i ekl s e e [ A G i Bl ' i |-
g|lmo|lwv o o g s|dlw|lo|l~rc|lo|gT|vi~covivlddlolv|g|o|lo|s|olo|lalo|s|~|o|lo
I IS AR Ik I R R I R R A R A S A R I I e S A R I R e kS A A K A R A R A K R A s A e A R A K A s A e AR s
<tvLLLLLLLtTs LS I SO L[| OO O[O |F|O[O [N
< (OO LIFT|ILOM T TV T T T T[T T T T[T T OO IO
SLL WL S T T[T ||| OO || O[O T T|O|F || |O| O[O T | |O|™
OLLLWLWLLbLLtTLvLLLLLLO LTIV |O|v|S| |0
vt |vNONNOlNM|F|IN|O OB Lolo|ld|S| || NN N[ SN M|
|| oot T OO O T O[OLO|O|m|T ||| TN [T O || ||
<tlvwwLwLoonoosvooonwvoonoovouvosodglvg|T|NlNT|FI(IT|N|
muwvwvovLwvovicagviwv|gFviL®OLOLLWLFILWLSIFSLLT IS LOLL|T|O|
LtV LLLtsvLv|dg|LWLWL S LTLdTvL|d|S ||| (OO |O| |
NL MWL S| T[T O |BO|M|FT|O|F| VO[T (T |||V |O|N [T OOO|N|O|®
<t (gLt dT|LOLLT| IIOoOL|d| T S|S0
S A I I A A R A R N K R N K A R N K A A R R e A e I e A A K A K A K A e A R R A R e A B A R I K A A K A I B R s
oldlan|m|g|w|o|~|lo|o|o|ldN|m|tn]|o|~lo|lo|o
Ool~lo|lo|lold|N|m|s|w|o|~|o|o
OSlo|lo|o|o|o|o|o|d|o|d|ld|d|dld|ld|dldd|H|N
WO O O DD ODODI® OO g g|adldlad|d|ld|a|d|d|d|d|dA|dA|dA || Al A |||

Fuente: Elaboracion propia (2021)



90

Apéndice 7. Base de datos de la variable desarrollo del turismo
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93

Apéndice 8. Prueba de Alfa de Cronbach para los elementos del Potencial enoturistico

Fiabilidad

Escala: POTENCIAL ENOTURISTICO

Resumen de procesamiento de casos

N %

Casos Valido 10 100,0
Excluido? 0 0

Total 10 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las variables del procedimiento.

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de
Cronbach N de elementos
,822 12

Estadisticas de total de elemento

Media de escala si ~ Varianza de escala Alfa de Cronbach si
el elemento se ha  si el elemento se ha Correlacion total de el elemento se ha

suprimido suprimido elementos corregida suprimido
PREGUNTAL 45,0000 29,111 , 754 778
PREGUNTAZ2 45,0000 33,333 ,350 ,826
PREGUNTA3 44,5000 27,389 ,896 ,760
PREGUNTA4 44,2000 27,289 ,876 ,762
PREGUNTA5S 44,2000 28,400 773 776
PREGUNTAG 44,0000 38,889 ,138 ,828
PREGUNTA7 44,1000 37,433 ,261 ,823
PREGUNTAS 44,5000 37,167 ,259 ,823
PREGUNTA9 44,2000 36,844 ,365 ,817
PREGUNTA10 44,5000 40,944 -,168 ,843
PREGUNTA11 44,1000 36,767 ,520 ,811
PREGUNTA12 44,1000 36,767 ,520 ,811

Fuente: Elaboracion propia (2021) SPSS version 26
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Apeéndice 9. Prueba de Alfa de Cronbach para los elementos del Desarrollo del turismo
Fiabilidad

Escala: DESARROLLO DEL TURISMO

Resumen de procesamiento de casos

N %

Casos Vélido 10 100,0
Excluido? 0 ,0

Total 10 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las variables del procedimiento.
Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
,736 12

Media de escalasi ~ Varianza de escala Alfa de Cronbach si
el elemento se ha  si el elemento se ha Correlacion total de el elemento se ha

suprimido suprimido elementos corregida suprimido
PREGUNTAL 46,5000 14,944 ,354 721
PREGUNTA2 48,6000 12,267 ,625 ,678
PREGUNTA3 49,1000 11,211 576 ,687
PREGUNTA4 46,7000 12,678 272 ,765
PREGUNTAS 46,3000 14,456 ,538 ,705
PREGUNTAG 46,3000 14,456 ,538 ,705
PREGUNTA7Y 46,3000 14,456 ,538 ,705
PREGUNTAS 46,4000 17,600 -,277 778
PREGUNTA9 46,3000 16,456 -,006 ,753
PREGUNTALO 46,1000 15,211 ,550 715
PREGUNTA11 46,2000 14,178 ,728 ,693
PREGUNTA12 46,2000 14,178 ,728 ,693

Fuente: Elaboracion propia (2021) SPSS version 26
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BODEGA VITIVINICOLA

Nombre:

MARIA PAZ

Direccion:

Carretera Alberto Fujimori Fujimori
KM.05 cruce con la carrozable al AA.HH. Sacachispa (Huando)

Presidente o

Francisco Inquil

representante
legal.
Teléefono  de | 924203903
contacto:
Tipos de uvas | Quebranta, Productos que | Vino seco, semi | Precio: 15 soles
vineras  que | Italia, Borgofia, | elabora: seco, mistelas.
cultivan: Cabernet
Sauvignon,
Malbec, Tanat,
Petite.
Tipos de uvas | Quebranta, Productos que | Aguardiente de uva | Precio: 35
pisqueras que | ltalia. elabora: Quebranta e Italia. | soles.
cultivan:
Tipos de uva Productos que

pisquera que
acopia:

elabora:

Fuente: Elaboracion propia

BODEGA VITIVINICOLA

Nombre: VINA WARALY
Direccion: Esperanza Alta Seccion la Virgen Lt. 20 B
Presidente o | Sonia Luz Martinez Simeon
representante
legal.
Teléfono  de | 949908795
contacto:
Tipos de uva | Borgofia, Italia, | Productos que | Vino tintoy semi Precio: 10 soles
vinera que | Quebranta, elabora: seco, Vino Italia, | 12 soles.
cultivan: Negra criolla Vino Rose.
Tipos de uva | Italia, Productos que | Destilado puro de Precio: 20 soles
pisquera que | Quebranta, elabora: uva Italia,
cultivan Negra criolla Quebranta,
Destilado acholado
de uva Italia,
Quebranta, Mosto
verde de negra
criolla

Tipos de uva
pisquera que
acopia:

Productos que
elabora:

Fuente: Elaboracion propia (2021)
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BODEGA VITIVINICOLA

Nombre: VIVANCO

Direccion: San Graciano Alto Lote 9. Aucallama Huaral

Presidente o | Julio Cesar Vivanco Oliveros

representante

legal.

Teléfono  de | 952834686

contacto:

Tipos de uva Productos que

que cultivan: elabora:

Tipos de uva | Borgofia, Italia, | Productos que | Vino semi seco, | Precios entre 15
vinera que | Quebranta, elabora: destilados de uva | a 35 soles
acopia: Uvina Italia y Quebranta,

macerados.

Tipos de uva
pisquera que
acopia:

Productos que
elabora:

Fuente: Elaboracion propia (2021)

BODEGA VITIVINICOLA

Nombre:

VINOS VELARDE SAC

Direccion:

La Esperanza Alta Nro. S/N (Km 2, Lote 58 A2, Carretera. Alberto

Fujimori) Lima - Huaral — Huaral

Presidente o

Maximo Velarde Illajanqui

vinera
acopia:

que

elabora:

Italia.

representante
legal.
Teléfono de | 950277666
contacto:
Tipos de uva | Borgofia, Productos que | Vino Seco, Semi | Precio: 15 soles
que cultivan: | Quebranta, elabora: Seco, Rose, Mistela.
Uvina.
Tipos de uva | Italia, Productos que | Destilados de uva Precios entre 15

a 35 soles

Tipos de uva
pisquera que
acopia:

Productos que
elabora:

Fuente: Elaboracion propia (2021)
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BODEGA VITIVINICOLA

Nombre:

VINA LA VIRGEN

Direccion:

La Esperanza Alta Nro. S/N (Km 2, Lote 58 A2, Carretera. Alberto
Fujimori) Lima - Huaral — Huaral

Presidente o

José Ugareli Silva

representante
legal.
Teléfono  de | 998112507
contacto:
Tipos de uva | Borgofia, Productosque | EI  gran tinto, | Precio: 15 soles
que cultivan: | Quebranta, elabora: Cabernet
Italia, Cabernet Sauvignon,
Sauvignon, Cabernet Franc,

Cabernet Franc,
Syrac.

Syrac, piscos.

Tipos de uva
vinera que
acopia:

Productos que
elabora:

Tipos de uva
pisquera que
acopia:

Productos que
elabora:
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Fuente: Tomado del libro “Asi soy yo, el Pisco” (2017)
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Apéndice 12. Evidencias de estudio.

“Centro Turistico Ecolégico Perla de Huaral” — Entrevista a la familia Martinez.

(I
LT




102

Degustacion de vinos y destilados de uva en la Bodega Maria Paz — Perla de Huaral

Encuesta a los visitantes y /o turistas
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Bodega de vinos Maria Paz.

Entrevista al presidente Francisco Inquil de APROVIPH
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Bodega Vifia Waraly

Entrevista a la Sra. Sonia Martinez, gerente de la bodega.
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Almacén de tanques de vino
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Bodega Vinos Vivanco. Entrevista al Sr. Julio Vivanco, gerente de la bodega.

Alambique de acero inoxidable
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Bodega Vinos Velarde

Entrevista al sr. Maximo Velarde
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Bodega Vifa la Virgen

Entrevista al Sr. José Ugarelli, gerente de la bodega.
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Toneles elaborados en madera Caoba y Roble Yugoslavo
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Productos vinicolas de la Bodega Vifia La Virgen
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Hacienda Mi Tierra del Sr. Bravo y esposa.

Bodega La Vifia del Abuelo del Sr. Artemio de la Cruz Sanchez
R
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ALGUNOS PRODUCTOS VITIVINICOLAS DEL VALLE DE HUARAL

- 1l GONA
Borgor HUARA
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